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Niemiecki krajobraz mediow.
Podstawowe zasady, status quo
I szczegoblne wyzwania

Thomas Behrens

»Gazety pod presja”!, w Niemczech panuje ,,dziennikar-
stwo stada wilkéw”?, ,Kolonia podejmuje powazne dzia-
fania! Pierwsze miasto odmawia uiszczania opfaty za
radio i telewizje”® - juz te hasta pokazujg wyraznie, jak
bardzo media znajduja si¢ od miesiecy w centrum zain-
teresowania niemieckiej opinii publicznej. Przedmiotem
aktualnej dyskusiji jest gldwnie kwestia dalszego istnienia
waznych elementéw ogdlnoniemieckiej fabryki mediow.
Chodzi tu o ekonomiczne przetrwanie gazet, ktére od
dawna stanowig medialne filary politycznego spektrum.
Debaty dotyczg takze kwestii relacji pomiedzy dzienni-
karzami a politykami. Ponownie podnoszona jest réwniez
kwestia finansowania publicznej radiofonii i telewiz;ji.

Dla lepszego zrozumienia tych niemieckich debat, przedsta-
wiony zostanie zarys struktur niemieckiego krajobrazu me-
dialnego. Na poczatku wskazane zostang zasady wynikajace
z Ustawy Zasadniczej, ktore sg kluczowe dla istnienia mediow
w Niemczech. Nastepnie naszkicowany zostanie krajobraz
mediéw, zgodnie z ich podziatem na prase, radio i telewizje
oraz Nowe Media, co pozwoli przyjrze¢ sie status quo kazde-
go z tych obszardw z osobna. Na zakonczenie pod punktami:
,Kryzys gazet” oraz ,Jakos¢ i poziom dziennikarstwa niemiec-
kiego” zasygnalizowane zostang dwa wybrane wyzwania,
z ktérymi dzis szczegdlnie muszg zmierzy¢ sie przedstawicie-
le niemieckiego Swiata mediéw.

1. Nagtowek na stronie tytutowej tygodnika ,Die Zeit”, 22.11.2012.

2. Hans-Ulrich Jérges, cztonek redakcji naczelnej tygodnika
ilustrowanego ,Stern”, podczas talk-show stacji ARD ,,Anne Will”
16.01.2013, w formie pisanej: Tim Slagman, ,Rudeljournalismus
Uber den pissigen Peer”, w: Welt-Online,17.01.2013,
http://www.welt.de/fernsehen/article112821205/
Rudeljournalismus-ueber-den-pissigen-Peer.html.

3. Nagtowek jednego z artykutdw ,bild.de”, 29.01.2013,
http://www.bild.de/politik/inland/gez/wegen-gebuehren-wahnsinn-
koeln-stoppt-gez-zahlung-28309176.bild.html.

Jaka jest kondycja mediéw niemieckich?
Jesli zapytamy ekspertow o jakos¢ niemieckich medidw
w kontekscie miedzynarodowym oraz o mozliwos¢ wykony-
wania zawodu dziennikarza w Niemczech, otrzymamy bar-
dzo pozytywne odpowiedzi. Na przyktad Hans Leyendecker,
uznany w catych Niemczech dziennikarz sledczy gazety ,Sud-
deutsche Zeitung”, komentuje to tak: ,Wolnos¢ prasy w tym
kraju nie istnieje jedynie na papierze, lecz jest to rzeczywi-
stos¢. Jesli rozejrzycie sie Panstwo po swiecie, nie znajdziecie
nigdzie lepszego systemu radiofonii i telewizji (...). Nigdzie nie
macie Panstwo takiegj ilosci (...) dobrej prasy, nigdzie nie macie
tylu mozliwosci™. W podobnym tonie wypowiada sie Jo Gro-
ebel, psycholog mediéw z Berlina: ,W kwestii wolnosci pra-
sy i wolnosci stowa Niemcy wypadajg bardzo dobrze w skali
miedzynarodowej. Jest pluralizm pogladdw, istnieje pluralizm
informacyjny. Prasa nie znajduje sie w reku rzgdu czy partii, ale
bardziej w reku prywatnych przedsiebiorstw medialnych”s.

Takze w badaniach porownawczych, koncentrujgcych sie na
pytaniu o rzeczywiscie panujacg wolnos¢ stowa i prasy, Niem-
cy regularnie zajmujg czotowe miejsce na $wiecie. Na przy-
ktad w ,Rankingu Wolnosci Prasy 2013”8, stworzonym przez
organizacje praw cziowieka Reporterzy bez Granic, kraj ten
plasuje sie obecnie na 17. miejscu wsrdd 179 narodow.

Podstawowe zasady
Jaka jest jednakze podstawa takich pozytywnych ocen?

4. Wywiad z Hansem Leyendeckerem udzielony SWR,
http://www.planet-schule.de/wissenspool/quo-vadis-brd/
inhalt/sendung-medien-und-politik/hintergrund-geschichte-der-
pressefreiheit.ntml.

5. Jo Groebel, ,Medien”, w: Tatsachen Uber Deutschland,
http://www.tatsachen-ueber-deutschland.de/de/kultur-medien/
main-content-09/medien.html.

6. Reporter ohne Grenzen (wyd.), ,Rangliste der Pressefreiheit 2013”,
http://www.reporter-ohne-grenzen.de/ranglisten/rangliste-2013/;

dla poréwnania: Polska zajmuje 22. migjsce.

www.csm.org.pl



Nr 35 ¢ 29.04.2013

Wolnos¢é mediéw

Fakt, ze niemiecki krajobraz medialny cieszy sie tak ogrom-
nym powazaniem, zwigzany jest przede wszystkim z tym, ze
w katalogu praw podstawowych niemieckiej konstytucji duze
znaczenie przypisywane jest wolnosci prasy. Jak zapisano
w art. 5 ust. 1 Ustawy Zasadniczej z zakresie medidw, jak
i w aspekcie indywidualnym:

Kazdy ma prawo do swobodnego wyrazania i rozpowszech-
niania swoich poglgdow w mowie, piSmie obrazie oraz do
niezaktoconego uzyskiwania informacji z powszechnie dostep-
nych zrodet. Zapewnia sie wolnos¢ prasy oraz programow in-
formacyjnych w radiu, telewizji i filmie. Cenzury nie stosuje sie.

Ochrong tg objete sg wszystkie media, tj. media drukowa-
ne (gazety i ksigzki), radio i telewizja, film i tak zwane Nowe
Media’. W obrebie wszystkich tych obszarow obowigzuje za-
sada, ktéra mowi o szerokiej ochronie istotnych warunkéw
podstawowych w zakresie wolnej prasy. Sg to wolny dostep,
duza réznorodnos¢ w zakresie autorstwa i tresci publikacii,
a takze reguta, w mysl ktérej media muszg by¢ zorganizo-
wane w sposob autonomiczny, zdecentralizowany oraz nie-
zalezny od panstwa®. Niemiecka wolno$¢ prasy i prawo do
informacji (wywodzace sie z tradycji liberalnej) podlegaja co
prawda ograniczeniom wynikajacym z immanentnej konstytu-
cyjnie zasady tzw. ,praktycznej konkordanciji”, a takze z pra-
wa karnego. Zgodnie z tymi zasadami w przypadku Kkolizji
podstawowych praw i wolnosci Ustawy Zasadniczej, nalezy
sprawdzi¢, czy nie doszto do naruszenia ogolnego prawa do
rozwoju osobowosci (art. 2 | GG — Niemiecka Ustawa Zasad-
nicza) albo do naruszenia godnosci (art. 1 | GG) innej osoby,
albo takze czy nie ma znamion przestepstwa, takiego jak np.
zniewaga (§185 StGB — Niemiecki Kodeks Karny) albo znie-
stawienie (§186 StGB). W centrum systematyki prawnej znaj-
duja sie jednak wyjatkowo rozlegte obszary wolnosci twérczo-
Sci, zagwarantowane przedstawicielom mediéw. A zasada
brzmi: wolne publiczne ksztattowanie opinii i prasa powinny

7. Por. Dieter Hesselberger, ,Das Grundgesetz®, Lizenzausgabe
der BPB, Bonn 2003, s. 95 i nast.

8. Por. Hesselberger, tamze, s. 97 i nast.; Kerstin Stoll, ,Hintergrund:
Geschichte der Pressefreiheit”, http://www.planet-schule.de/
wissenspool/quo-vadis-brd/inhalt/sendung-medien-und-politik/

hintergrund-geschichte-der-pressefreiheit.html.

by¢ efektywnie i Scisle chronione przed ingerencjami ze strony
paristwa i przed wiladzg spoteczng?®.

Pluralizm mediow

Uzupetniajac powyzsze stwierdzenia, wymieni¢ nalezy kolejny
aspekt, ktéry wedtug prawa niemieckiego ma znaczenie pod-
stawowe: wolnos¢ mediow w mysl art. 5 | GG zabezpiecza
jednoczesnie takze pluralizm organdw publicystycznych. Dla-
tego cechg szczegoding krajobrazu medialnego w Niemczech
jest fakt, ze jest on zorganizowany na sposéb wyraznie fede-
ralistyczny, oraz ze obok siebie istniejg media publiczne oraz
prywatne'®.

Historycznie rzecz biorge, podziat ten wyptynat z nauki, ktorg
wyciagnieto z faktu ogromnego naduzycia mediéw przez elity
Trzeciej Rzeszy. Oparta na zasadzie ,ujednolicenia” (Gleich-
schaltung) polityka Hitlera oraz propaganda nazistowska byty
podporami totalitarnego panstwa wodzowskiego. W tamtych
czasach dostep do informacji nieskazonych panujgcg ide-
ologig byt utrudniony, a stuchanie ,wrogich rozgtosni” byto
karane. Ksigzki byty palone, a wydawnictwa i gazety stuzyty
rozpowszechnianiu rasistowskiej ideologii nazistowskiej. Ra-
dio natomiast jako ,,odbiornik ludowy” zostato przeksztatcone
w jeden z najbardziej skutecznych instrumentéw wiadzy partii
politycznej''.

Z tego powodu po rozpadzie tej zorganizowanej centrali-
stycznie machiny propagandowej od 1945 roku motywami
przewodnimi dla dziennikarstwa prasowego oraz radiowo-
telewizyjnego staly sie decentralizacja i réznorodnos¢ publi-
cystyczna. W celu rzeczywistego zakorzenienia tych zmian
w Niemczech na state juz alianci zadecydowali o oddaniu kom-
petenciji w zakresie kultury oraz radia i telewizji w rece krajow
zwigzkowych. Jeszcze zanim ukonstytuowato sie panstwo
niemieckie, utworzyli oni liczne placéwki nadawcze, zlokali-
zowane w poszczegdlnych strefach okupacyjnych. Ponadto,
opierajac sie na przyktadzie British Broadcasting Corporation
(BBC), w odniesieniu do radia i telewizji wprowadzili oni sys-
tem publiczno-prawny. A obok nielicznych dopuszczalnych

9. Por. Wolfgang Rudzio, ,Das politische System der Bundesrepublik
Deutschland”, wyd. 6 Oplanden 2003, s. 492 i nast.
10. Por. Rudzio, tamze, s. 493 i nast.

11. Por. Stoll, Pressefreiheit, tamze.
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lokalnych sprawozdawcow wazne pozwolenia na druk celo-
WO przyznawane byty po wojnie nowym, ponadregionalnym
gazetom'?,

Decyzje te — jak miato okazac¢ sie w przysziosci — staty sie im-
pulsem do powstania krajobrazu medialnego, ktory dzis jawi
sie nam jako wieloaspektowy i nastawiony na zroznicowanie
system medialny.

Struktura niemieckiego krajobrazu
medialnego

System medialny Republiki Federalnej Niemiec mozna w za-
sadzie podzieli¢ na trzy czesci.

Na pierwszym miejscu znajduje sie prasa, obejmujgca druki
przygotowywane wytgcznie przez wydawcow prywatnych.
Obok wielu czasopism i magazyndw (fachowych, tworzo-
nych gtéwnie dla rozrywki i ukierunkowanych na konkretne
zainteresowania czytelnikdw), to przede wszystkim wptywo-
we dzienniki i tygodniki sg odpowiedzig na potrzeby réznych
grup spotecznych i pogladéw politycznych. Nalezy przy tym
zauwazy¢, ze to one jako media niezalezne zwracajg sie do
wszystkich obywateli (1). Typ gazet, znany z czaséw Republi-
ki Weimarskiej, ktéry skierowany byt wytgcznie do odbiorcow
z kregu pewnej okreslonej spoteczno-swiatopoglgdowej pod-
grupy, dzisiaj juz nie istnieje. Tradycyjne poglady, odzwiercie-
dlajgce przekonania na przyktad ,konserwatywne” badz ,le-
wicowe”, znajdziemy wprawdzie w komentarzach, ale te majg
szczegoblne znaczenie, ktdre nie wptywa w zadnym stopniu
na obiektywizm misji informacyjnej'®. W przeciwienstwie cho-
ciazby do Polski, gdzie wiekszos¢ gazet faworyzuje jeden kie-
runek polityczny, w prasie niemieckiej nie wystepuja wyrazne
preferencje polityczno-partyjne. Wyzwania, ktére przed nig
stojg, nie dotyczg wiec problemu wywazenia Swiatopogladu.
Czesciej dyskutuje sie raczej o aspektach ekonomicznych,
wptywajgcych na dziatania organéw prasowych w dzisiejszym
Swiecie. Przede wszystkim pojawiajg sie wiec pytania o to, do
ktorego momentu gazeta jest rentowna na niemieckim rynku,

12. Por. Wolfram Schrag, ,Medienlandschaft in Deutschland®,
Konstanz 2007, s. 114 i nast.

13. Por. Rudzio, System, tamze, s. 494 i nast.; wywiad autora z Jo
Groebelem z 12.02.2013.

albo o to, przez jakie innowacje moze ona zagwarantowac
sobie dodatkowe $rodki finansowe?'

Druga branze medialng w Niemczech tworzg audiowizualne
kanaty komunikaciji: telewizja i radio. Niektore ze stacji sg pu-
bliczne, inne znajdujg sie w rekach prywatnych, przy czym
réznorodnos¢ nadawcow to zjawisko, ktore uksztattowato
sie na przestrzeni dziesiecioleci. U podstaw tych zmian lezat
przede wszystkim stopniowy rozwdj technik transmisyjnych,
takich jak sieci kablowe czy satelitarne, ktére przyczynity sie
do powstania dodatkowych czestotliwosci nadawczych. Do-
piero ten fakt umozliwit od lat 80. ksztattowanie sie — obok
finansowanych w ramach systemu optat RTV programdw pu-
blicznych — takze konkurencji majgcej swe zrodto w sektorze
prywatnym i finansowanej gtéwnie dzieki wptywom z reklam.
Ramy prawne dla tego ,dualnego systemu radiowo-telewizyj-
nego” tworzy wypracowana przez kraje zwigzkowe Umowa
Panstwowa o Radiofonii i Telewizji (Rundfunkstaatsvertrag)',
znowelizowana ostatnio w dniu 1.01.2013 roku. Zapisano
W nigj, ze utrzymana zostanie koegzystencja stacji prywatnych
oraz publicznych. Zasadniczym zadaniem tych ostatnich jest
zapewnienie obywatelom podstawowych ustug medialnych.
Media publiczne muszg wiec zwraca¢ uwage na to, aby ich
oferta spetniata ,zasadniczg funkcje na rzecz porzgdku demo-
kratycznego i zycia kulturowego w Republice Federalnej Nie-
miec” w zakresie edukacii, informacii i rozrywki'®. Zadania te
potwierdza takze Federalny Trybunat Konstytucyjny, mowiac
0 ,gwarancji istnienia i rozwoju””. W zwigzku z tym nie ustaja
dyskusje, w jakim stopniu programy radiowo-telewizyjne, fi-
nansowane z wptywdw abonamentowych, moga upodabniac
sie tresciowo do prywatnych. Wprawdzie, aby nadgza¢ za
trendami i w celu utrzymania popularnosci, powinny one na-
dal by¢ atrakcyjne dla mtodej publicznosci, ale jednoczesnie

14. Por. wywiady autora z Arminem Coerperem (ZDF)
z dn. 18.02.2013 r. i z Jo Groebelem z 12.02.2013.

15. Wraz z wyjasnieniami dotyczgcymi poszczegdlinych nowel
ustawy oraz w aktualnym brzmieniu, http://www.ard.de/intern/
rechtsgrundlagen/rundfunkstaatsvertrag/-/id=54384/tpmigr/
index.html.

16. ARD (wyd.), ,Grundversorgung”,
http://www.ard.de/intern/rechtsgrundlagen/grundversorgung/-/
id=54408/1cm440t/index.html.

17. Tamze.
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nie wolno im utraci¢ swojego merytorycznie wywazonego
charakteru. W tym kontekscie stawiane sg tez pytania, czy
uzasadniony jest powszechny system poboru optat za radio
i telewizje. Z jednej strony w obliczu coraz czestszego zja-
wiska dostosowywania programu dyskryminowani czuja sie
nadawcy prywatni. Z drugiej strony zas wnoszacy optaty oby-
watele zastanawiajg sig, jakg szczegdlng role do spetnienia
maja nadawcy publiczni: Czy zapewnienie obywatelowi ustug
podstawowych przez ,subwencjonowanych”®, jak pogardli-
wie sg oni nazywani, jest nadal konieczne, w sytuacji gdy co-
raz czesciej informacji dostarczajg mu inne zrodta, na przyktad
prywatne portale internetowe, takie jak Google?'®

Pytania, takie jak te postawione powyzej, sg w duzej mierze
coraz bardziej kontrowersyjne, poniewaz na miano trzeciej
najbardziej wptywowej branzy medialnej obok mediow tra-
dycyjnych zastuzyty sobie w miedzyczasie tzw. Nowe Media.
Platformy internetowe, powstate w wyniku rozwoju techniki
nowoczesnej od lat 90., coraz czesciej uznawane sg za zrodta
wiadzy komunikacyjnej i informacyjnej. Nie tylko prosta komu-
nikacja za posrednictwem e-maili czy esemesow, ale takze
portale online, tworzone przez media tradycyjne (np. strony
internetowe wydawnictw albo otwarte internetowe archiwa te-
lewizyjne i radiowe), oraz profile osobiste w ramach sieci spo-
tecznosciowych, wpisy na blogach badz rozpowszechnianie
krétkich informaciji za posrednictwem Twittera, spemiajg po-
dobng funkcje: na réznorodne sposoby dostarczajg ludziom
informacji. Obecnie nie wiemy jeszcze, dokad zaprowadzi nas
nowoczesna kultura interakcji w sieci oraz jakie formy jeszcze
przybierze albo ktoére z tych form utrwalg na dtuzej swoja po-
zycje. Jednoznacznie widac¢ jednak, ze Nowe Media tamig tra-
dycyjne wzory i struktury komunikacji oraz ze majg one wptyw
na to, jak obywatele odbierajg media w Niemczech, a takze
na to, jakie stawiajg im wymagania?.

18. Groebel, Medien, tamze.

19. Por. Rudzio, System, tamze, s. 501; Schrag, Medienlandschatt,
S. 74 i nast.

20. Por. Jurgen Wilke, ,Struktur und Organisation der Medien”,
http://www.bpb.de/politik/grundfragen/deutsche-verhaeltnisse-
eine-sozialkunde/139158/struktur-und-organisation?p=all;

Groebel, Medien, tamze.

Status quo poszczegdlnych obszarow
mediéw
Jakg pozycje majg dzisiaj poszczegdine branze mediow?

Prasa
Jesli méwimy o prasie drukowanej w Niemczech, konieczne
jest wprowadzenie rozroznienia pomiedzy gazetami a czaso-
pismami.

Niemiecki rynek gazet charakteryzuje sie duzg dozg regio-
nalnosci i duzg réznorodnoscig tytutdw. Ogolnie rzecz biorgc
gazety mozna podzieli¢ na nastepujace typy: Z jednej strony
istniejg gazety ponadregionalne, odznaczajgce sie wysokimi
aspiracjami politycznymi i uwazane za opiniotworcze w catych
Niemczech. Zaliczajg sie do nich bez watpienia ,Frankfurter
Allgemeine Zeitung”, ,Stddeutsche Zeitung” oraz ,Die Welt”.
Obok nich mamy dzienniki regionalne i lokalne, réwniez ma-
jace wysoki naktad i w niektérych przypadkach pewng range
na politycznej arenie landéw (m.in. ,Westdeutsche Allgemeine
Zeitung”, ,Hannoversche Allgemeine Zeitung”, ,Stuttgarter
Zeitung”), oraz gazety 0 znaczeniu raczej miejskim (na przy-
ktad ,Bonner General Anzeiger”). Istniejg takze tabloidy — zwa-
ne takze gazetami bulwarowymi — wsrdd nich wyrdzniajg sie
przede wszystkim ,Bild”, ,Abendzeitung”, ,BZ” i ,Express”?'.

Wedtug statystyk z 2012 roku w Niemczech mamy obecnie
w sumie 333 dzienniki. Wsrod nich dziesiec? to gazety po-
nadregionalne, liczba gazet lokalnych i regionalnych wynosi
315, a gazet bulwarowych — osiem?. Ich zasieg jest niezmien-
nie rozlegly: 71% obywateli czyta gazety**. W tym miejscu
warto wspomnie¢, ze dwa pierwsze z wymienionych wyzej
typdw gazet — w przeciwienstwie do gazet bulwarowych

21. Por. Horst Pétzsch, ,Massenmedien”, http://www.bpb.de/politik/
grundfragen/deutsche-demokratie/39327/massenmedien?p=all;
Wilke, tamze.

22. Po zamknieciu Financial Times Deutschland 7.12.2012 jest ich
jeszcze tylko dziewiec.

23. Por. BDZV, ,Zeitungsverkauf in der Bundesrepublik Deutschland
im Il. Quartal 2012”, http://www.bdzv.de/markttrends-und-daten/
wirtschaftliche-lage/schaubilder/artikel/-8937743f67/9417/.

24. Por. BDZV, ,Jmmer, Uberall, jederzeit — Deutschland liest Zeitung”,
http://www.bdzv.de/markttrends-und-daten/reichweiten/artikel/

detail/immer_ueberall_jederzeit_deutschland_liest_zeitung/.
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— funkcjonujg takze jako gazety prenumerowane. Powodo-
wane jest to tym, ze prenumerata, czyli regularny odbior wy-
dan ukazujacego sie cyklicznie produktu prasowego za cene
z maksymalnie 15-procentowym rabatem, jest najwazniejszg
forma dystrybuciji dziennikéw niemieckich. Obok wptywow
Z ogtoszen jest ona gtéwnym zrodtem dochodéw dla prasy,
poniewaz naktad przeznaczony dla prenumeratoréw jest zy-
skiem stabilnym, zapewniajgcym bezpieczenstwo planowania
i pozwalajgcym unikng¢ kosztow reemis;jizs. | tak w IV kwartale
2012 roku fgczny naktad wszystkich dziennikdw wynosit sred-
nio 17,84 min egzemplarzy, z tego gazety ponadregionalne
(1,4 min egzemplarzy) w 62%, a gazety regionalne wzglednie
lokalne (13,07 min egzemplarzy) w 91% nabywane byty w ra-
mach prenumeraty?®. Odwrotnie proporcje te ksztattowaty sie
w przypadku tabloidéw. Ich tgczny naktad wynidst 3,37 min
egzemplarzy, z tego tylko 6% trafiato do czytelnikéw poprzez
prenumerate. Dodatkowo niektore dzienniki oferujg takze
wydania specjalne (np. ,Frankfurter Allgemeine Sonntagsze-
itung”, ,Welt am Sonntag” albo ,Bild am Sonntag”). Ich fgczny
nakfad osiggat 1,77 min egzemplarzy?’.

Oddzielnie klasyfikowane sg czasopisma masowe i wydaw-
nictwa, ktére ukazujg sie nie codziennie, ale w rytmie tygo-
dniowym bgdz miesiecznym. Zaliczaja sie do nich po pierwsze
magazyny (nalezy tu wymieni¢ posiadajgcy szerokie spektrum
oddziatywania ,Der Spiegel”, réwniez ,Stern” i ,Focus” s3a tu
przyktadami sztandarowymi). Poza nimi w obrebie tej katego-
rii mieszcza sie takze tygodniki (m.in. ,Die Zeit”, ,Rheinischer
Merkur”), liczne czasopisma kolorowe (np. ,Bunte”, ,Brigitte”)
oraz tytuty z gatunku ,special-interest” (,TV Spielfim”, ,Auto
Bild” itd.). Z bilansu wynika, ze w 2012 roku ponad 1 500
czasopism masowych osiggneto w ujeciu kwartalnym tgczny
nakfad ok. 109 min egzemplarzy?.

25. Por. Deutscher Pressevertrieb (wyd.), ,VDZ-Vertriebslexikon —
Abonnement”, http://www.dpv.de/rat-und-hilfe/vertriebslexikon/
abonnement/.

26. Por. BDZV, ,Vertriecbsmarkt (IV 2012)”, http://www.bdzv.de/
markttrends-und-daten/vertriebsmarkt/artikel/detail/auflagen_e_
paper_verkauf_steigt_75_prozent/

27. Por. BDZV, tamze.

28. Por. Groebel, Medien, tamze; Wilke, Struktur, tamze; IVW,
+Werbetragerdaten — Quartalsauflagen”, http://www.ivw.eu/index.
php?menuid=37&reporeid=10#publikumszeitschriften.

Jesli chodzi o aspekt ekonomiczny, to za wigkszoscig cza-
sopism masowych stojg najwieksze niemieckie domy wy-
dawnicze. Sa to Heinrich-Bauer-Verlag, Axel-Springer-Verlag,
Burda, a takze Gruner+dJahr, bedacy czescig koncernu Ber-
telsmann. W jego przypadku oraz w przypadku domu wy-
dawniczego Springer mamy do czynienia z koncernami me-
dialnymi o znaczeniu miedzynarodowym, ktére skupiajg pod
jednym dachem takze nadawcéw radiowych i telewizyjnych,
a tym samym osiggajg rocznie miliardowe obroty?®. Dlatego
w latach 90. rozgorzata w Niemczech dyskusja (Scisle zwig-
zana z 0sobg Leo Kircha), czy w wyniku przysztej koncentracii
rynku w branzy medialnej nie pojawi sie powazne zagroze-
nie dla demokratycznego pluralizmu pogladdw, panujgcego
w tym kraju. W zwigzku z pojawieniem sie wszechobecnego
Internetu obawy te jednak sie nie spetity®°. Strony interneto-
we mediéw papierowych, takie jak Spiegel-online albo FAZ.
NET, moga sie natomiast pochwali¢ duzg liczbg wejs¢, a tzw.
crossmedialny zasieg czasopism ciagle sie zwigksza®'. To po
pierwsze potwierdza trend, polegajgcy na tym, ze prasa nie-
miecka postrzega zjawisko pojawienia sie Nowych Medidw
jako dodatkowag szanse (wiecej na ten temat w podrozdziale
,Nowe Media”). Po drugie w zwigzku z réznorodnoscia w sie-
Ci nie obserwujemy na szczescie ograniczenia pluralizmu.

O wiele bardziej i od dtuzszego czasu sektor prasowy nie-
pokoi to, ze nie jest zapewnione dtugofalowe finansowanie
wielu produktéw prasowych. Znikniecie z rynku ,Financial
Times Deutschland”, tytutu wydawanego przez Gruner+Jahr,
i ogtoszenie bankructwa ,Frankfurter Rundschau”, czyli zmia-
ny, ktére dokonalty sie pod koniec 2012 roku, nie sg jedynymi
negatywnymi przyktadami. Juz z koncem lutego 2012 roku
zamknieta zostata ,Deister-Leine-Zeitung” — gazeta o bogatej
tradyciji, a we wrzesniu tegoz roku taki sam los spotkat jedng
z najstarszych gazet bulwarowych, ,Nurnberger Abendze-
itung”. Réwniez agencja prasowa dapd byta zmuszona ogto-
si¢ upadtos¢. Przyczynami takiego stanu rzeczy sa przede

29. Por. Groebel, tamze; szczegdtowo na temat spektrum
wydawnictw, patrz: Schrag, Medienlandschaft, s. 136 i nast.

30. Por. Schrag, Medienlandschaft, s. 123 i nast.; wywiad autora
z Jo Groebelem z 12.02.2018.

31. Por. Groebel, Medien, tamze; por. na temat réznorodnosci
przeglad, przygotowany przez BDZV, ,Zeitungswebsites”, http://

www.bdzv.de/zeitungen-online/zeitungswebsites/.
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wszystkim malejacy naktad oraz ostabienie rynku ogtosze-
niowego®, w ten sposob zatamujg sie bowiem dwie najwaz-
niejsze podpory finansowe gazet. Obrazujg to dramatyczne
wskazania liczbowe, zawarte w badaniach dtugookresowych:
Jeszcze w 2002 roku dzienny naktad dziennikdw wynosit
27,06 min egzemplarzy (por.: dzis 20,84 min!). W przeciggu
ostatnich dziesieciu lat liczba ta wiec ciggle spadata®.

Telewizja i radio

W obszarze niemieckiego radia i telewizji widoczne jest — wspo-
mniane juz wczesniej — wyraziste zréznicowanie, zwigzane
z faktem koegzystencji nadawcéw publicznych i prywatnych.

Obecnie dziata w sumie 12 publicznych nadawcéw radiowo-
telewizyjnych. Zalicza sie do nich dziewie¢ tzw. nadawcow re-
gionalnych, zrzeszonych od 1950 roku w ARD (Zwigzek Nie-
mieckich Nadawcow Publicznych). Kazdy z nich produkuje
wiasne programy telewizyjne i radiowe o charakterze lokalnym
(w odniesieniu do telewizji zwane ogdlnie Programami Trzeci-
mi), poza tym emitujg one program wspdlny Erstes Deutsches
Fernsehen (Pierwsza Telewizja Niemiecka). Do tego dochodzi
ukierunkowana raczej ogdlnoniemiecko, powotana w 1961
roku przez premierdw krajow zwigzkowych, samodzielna i nie-
zalezna od ARD - ZDF (Druga Telewizja Niemiecka). Oprocz
nich wymieni¢ nalezy nadajace na obszarze catych Niemiec
Deutschlandradio®, a takze stacje Deutsche Welle, ktérej pro-
gram adresowany jest do odbiorcéw z zagranicy®®.

ARD i ZDF sg najbardziej znanymi, a wiec gtdwnymi krajo-
wymi kanatami telewizyjnymi. Wraz z ,Programami Trzecimi”,
produkujacymi wprawdzie programy regionalne, ale o zasiegu
ogodlnoniemieckim, m.in. WDR (Westdeutscher Rundfunk), BR
(Bayerischer Rundfunk), zaliczajg sie one do najwazniejszych
nadawcow publicznych. Jako kanaty ogdlnotematyczne emi-
tujg one, w odrdznieniu od programéw tematycznych, cate

32. Por. doniesienie dpa, ,Big-Player diskutieren Uber Zeitungskrise”,
w: Handelsblatt, http://www.handelsblatt.com/unternehmen/
it-medien/springer-gj-zeit-big-player-diskutieren-ueber-
zeitungskrise/7819494.html.

383. Deutschlandradio skiada sie z Deutschlandfunk,
Deutschlandradio Kultur i DRadio Wissen.

35. Por. Wilke, Struktur, tamze; Potzsch, Massenmedien, tamze;
Schrag, Medienlandschaft, s. 73 i nast.

spektrum propozycji, a wiec wiadomosci, filmy fabularne, te-
lewizyjne show, transmisje sportowe, seriale itd. W obszarze
publicznym istniejg takze tzw. kanaty specjalne, jak na przyktad
polityczny kanat dokumentalny Phoenix albo kanat dzieciecy
KIKA. Charakterystyczne dla niemieckiego rynku telewizyjne-
go sa trzy oferty programowe ukierunkowane miedzynarodo-
wo: niemiecko-francuski kanat telewizyjny arte, niemieckoje-
zyczny kanat kulturalny 3sat i wspomniana juz rozgtosnia dla
zagranicy Deutsche Welle®.

Drugim ognhiwem systemu dualnego sg nadawcy komercyijni,
docierajacy do odbiorcow za posrednictwem telewizji kablo-
wej. W obszarze telewizji sa to przede wszystkim najwigksi
nadawcy telewizji bezptatnej z programem ogdlnotematycz-
nym: RTL, SAT.1 i ProSieben, a takze inne kanaty, takie jak
Kabel 1, RTL Il i VOX, ktoérych programy finansowane sg
z reklam, oraz nadawcy telewizji ptatnej, jak na przyktad Sky,
ktérych widzowie optacajg abonament, aby mie¢ dostep do
oferowanych tresci. Jednoczesnie kanaly tematyczne przez
swojg oferte odpowiadajg na przerdzne potrzeby odbiorcow.
Na przyktfad n-tv i N24 sg znanymi kanatami informacyjnymi,
DSF i Eurosport oferujg programy sportowe, a VIVA i MTV
emituja programy muzyczne®.

Jesli spojrzymy na statystyki pochodzace z 2012 roku, na-
szym oczom ukaze sie nastepujagcy obraz: Obecny udziat
ARD w rynku wynosi 12,3%, ZDF — 12,6%, taki sam zasieg
majg takze wszystkie Programy Trzecie, zrzeszone w ramach
ARD (12,6%). Po stronie nadawcéw prywatnych RTL osigga
12,3%, SAT.1 9,4% i ProSieben 5,9%. Dalej plasujg sie inni
nadawcy: VOX (5,8%), RTL Il (4,0%), Kabel 1 (3,9%). Stop-
niowo wydtuza sie czas spedzany przed telewizorem; Niemcy
w wieku od 14 lat ogladajg telewizje przecietnie przez 326 mi-
nut, tzn. ponad pie¢ godzin dziennie. Czas antenowy, w kto-
rym wystepuje najwyzsza ogladalnos¢, obejmuje godziny od
19.00 do 24.00, kiedy to swoje telewizory wigcza srednio do
45 min widzow?,

36. Por. Groebel, Medien, tamze; Wilke, tamze.

37. Por. Groebel, tamze; Wilke, tamze.

38. Por. dane AGF dotyczace rynku widzdw, procentowego udziatu
w rynku / czasu przebywania przed telewizorem/ ogladalnosci,

http://www.agf.de/daten/zuschauermarkt.
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Gtowna tendencja rozwojowa jest Scisle zwigzana z faktem
istnienia nadawcow prywatnych. Przed kilkudziesieciu laty za-
sieg ARD i ZDF obejmowat ponad 40% spoteczenstwa, dzis
natomiast te programy ogoélnotematyczne docierajg w obu
przypadkach maksymalnie do 13% obywateli. Zauwazy¢ tu
mozna zjawisko segmentacji odbiorcéw, przy czym widzowie
ograniczajg sie do wyboru tylko nielicznych nadawcéw; okoto
jednej trzeciej obywateli oglada tylko jeden program, niecate
dwie trzecie — trzy kanaty. Poza tym mtodzi wolg nadawcow
prywatnych, a starsi — publicznych®. Niezmienne ogromne
spofeczne i polityczne znaczenie telewizji mozna uswiadomic
sobie porownujgc dane, pochodzgce z branzy reklamowsj.
| tak w 2012 roku wydatki poniesione na reklame w mediach
tradycyjnych dzielity sie nastepujgco: 23% Srodkéw wptyneto
do gazet, 16% do magazynéw, 7% do radia, 2% do czaso-
pism masowych, ale 52% () wydano na reklame telewizyjng*.

Wynika z tego, ze to telewizja ciagle jest najatrakcyjniejszym
medium w Niemczech i jest tam okreslana jako medium wio-
dace.

Takiego znaczenia nie mozna przypisa¢ radiu. Liczba nie-
mieckich stacji radiowych wynosi obecnie 383; w tym 63
nadawcow to nadawcy publiczni, a 226 to nadawcy prywat-
ni*'. Jednakze radio uwazane jest w Niemczech wytgcznie za
,medium poboczne”®, pozbawione istotnej roli w procesie
ksztattowania opinii publicznej.

Wiecej uwagi nalezy jednak poswieci¢ temu medium w kon-
tekscie korzystania i zasiegu — waznych czynnikéw, ktére sg
czesto niedoceniane, a ktére ciggle jeszcze posiadajg duzy
potencjat — takze polityczny*®. Badania poswiecone korzysta-
niu z radia pokazujg, ze catkowita dzienna liczba stuchaczy
zwiekszyta sie do 79,7%. Znaczy to, ze czterech na pieciu

39. Por. Wilke, tamze.

40. Por. AGF, ,Werbespendings”, http://www.agf.de/daten/
werbemarkt/werbespendings.

41. Por. Statista, ,Entwicklung der Anzahl der &ffentlich-rechtlichen
und privaten Radiosender in Deutschland von 1987 bis 20127,
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/36329/umfrage/
radiosender-anzahl-oeffentlich-rechtliche-und-private-seit-1987/.

42. Por. wywiad autora z Jo Groebelem z 12.02.2013.

43. Por. Groebel, tamze.

Niemcow wigcza codziennie swoje radio. Takze w przypad-
ku diugosci czasu stuchania zauwazalny jest wzrost do 247
minut na stuchacza i dzien, a wiec przecietny Niemiec stucha
radia codziennie przez ponad cztery godziny. Przy tym najcze-
Sciej odbywa sie to w godzinach rannych; najwieksza liczba
stuchaczy do 29,6 min notowana jest pomiedzy 7.00 a 8.00
rano. Intensywnie z radia korzysta przede wszystkim grupa
0s6b aktywnych zawodowo (do 84,4%!), a wiec medium to
po prostu towarzyszy im w drodze do pracy*.

Statystyki gospodarcze dotyczgce obrotow wykazujg cig-
gfa tendencje wzrostowg. W roku 2003 obroty wynosity 3,1
mid euro, w 2009 roku za$ osiagnety 3,4 mid euro i wedtug
prognoz ekspertow do 2014 roku wzrosng one do wartosci
3,5 mld euro. Ten pozytywny trend ttumaczy w duzej mierze
fakt, ze wielu przedsiebiorcow wykorzystuje radio jako me-
dium reklamowe. Inwestycje poniesione na reklame w 2010
roku wyniosty ok. 1,4 mld euro, z czego dwie trzecie srodkéw
wptyneto do nadawcéw prywatnych?®,

Tak wiec radio bezsprzecznie zalicza sie do najwazniejszych
mediéw w Niemczech. Dzien w dzien dociera ono do milionéw
obywateli, przy czym szesciu nadawcdw, znajdujgcych sie
na szczycie, jesli chodzi o zasieg oddziatywania*® (radio nrw,
ANTENNE BAYERN, SWR3, 1LIVE, Bayern1 i WDR2), moze
obecnie pochwali¢ sie publicznoscig ponad 1 min stuchaczy.
Tym jednak, co ogranicza polityczne znaczenie radia, jest fakt,
ze utracito ono swdj status ,najszybszego medium”. W cza-
sach kiedy praktycznie kazdy obserwator na ulicy, ,uzbrojony”
w telefon komdrkowy z kamerg, moze stac sie ,reporterem”,
radio nie ma juz swojej wczesniejszej przewagi jako medium,
ktére jako jedyne tanio i szybko moze relacjonowac bezpo-
Srednio z miejsca zdarzenia®’.

44, Por. Radiozentrale, ,Ergebnisse der Media-Analyse 2013 Radio
I (ma 2013 Radio 1)”, http://www.radiozentrale.de/studien-und-
daten/radionutzung/ma-2013-radio-i/.

45. Por. Statista, ,Daten & Fakten zum Thema Radio”, http://
de.statista.com/statistik/faktenbuch/256/a/services-leistungen/
medien/radio/.

46. Por. Statista, ,ma 2013 Radio |: Top 20 Radioprogramme”, http://
de.statista.com/statistik/daten/studie/181460/umfrage/top-20-
radioprogramme-in-deutschland/.

47. Por. Wywiad autora z Jo Groebelem z 12.2.2013.
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Trzeba wiec przyznac¢ racje stwierdzeniu, ze radio ma przede
wszystkim charakter rozrywkowy, towarzyszgcy. Nadawcy
starajg sie i8¢ z duchem czasu, a okreslajgc wiek swojej grupy
docelowej lub swoj gatunek muzyczny oddzieli¢ sie od innych
stacji. Mato jest rozgtosni prezentujgcych tresci o mocniej-
szym zabarwieniu politycznym. Radio nie jest uzywane przez
bardziej radykalnych opiniotwoércow. Z tego powodu nie ma
w Niemczech ,gwiazd radia” czy ,prowokatoréw”, takich jak
Rush Limbaugh w USA lub Tadeusz Rydzyk z Radia Maryja
w Polsce, ktorzy wykorzystujac to medium aktywnie odpowia-
dajg na zapotrzebowanie konkretnych grup spotecznych?®,

Nowe Media

Stosunkowo mitody i przezywajgcy rozkwit obszar w obrebie
niemieckiego krajobrazu mediéw tworzg tzw. Nowe Media
albo media online. Takze w Niemczech istnigjg ptynne granice
pomiedzy tymi kanatami komunikacyjnymi, ktore sg zinsty-
tucjonalizowane i skierowane do wszystkich, a takimi, ktore
s3g raczej nieformalne i dopasowane do potrzeb jednostek?®.
W zwiazku z tym rozwdj w obszarze Nowych Medidw inspi-
rowany jest zaréwno przez media tradycyjne, takie jak prasa,
radio i telewizja, jak i przez nowe formy mediéw, takie jak na
przykfad social media.

Obecnie gazety, a takze nadawcy radiowi i telewizyjni w Niem-
czech dbajg o to, by by¢ lepiej widoczni w Swiecie wirtualnym.
Poszerzajg oni swoje tradycyjne pole dziatania i poszukujg no-
wych sposobdw na stworzenie sobie dodatkowej podpory
w sieci i dotarcie do mtodych odbiorcow, ktorzy sg szcze-
golnie aktywni w wirtualnej przestrzeni. Aspektem, ktory jest
w tym kontekscie najbardziej dyskutowany, sg oferty online,
proponowane przez prase. W obliczu malejgcych wptywow
z prenumeraty i z ogtoszen wydawnictwa zastanawiajg sie,
w jakim zakresie mozliwe jest bezptatne udostepnianie na
ich stronach internetowych prac dziennikarzy albo rozwazajg
wprowadzenie optat za korzystanie z nich — co juz czescio-
WO sie stato — takie rozwigzanie gwarantowatoby dodatkowe
wptywy®. Rdéwnie znane sg portale internetowe publicznych

48. Por. Groebel, Medien, tamze.

49. Por. tamze.

50. Por. BDZV, ,Verlage setzen auf Paid Content”, http://www.bdzv.
de/zeitungen-online/information-multimed/artikel/detail/verlage_

setzen_auf_paid_content/; poréwnaj takze debate

stacgji telewizyjnych. Dzisiaj stwarzajg one widzom mozliwosé
ogladania programow telewizyjnych online z wykorzystaniem
Jivestreamu” albo mozliwos$¢ wypozyczenia ich w przeciggu 7
dni z tzw. medioteki na zgdanie, w dowolnie wybranym przez
uzytkownika momencie. Rowniez radio dociera do wielu,
gtéwnie mtodych, stuchaczy, oferujgc im ,postcasting” i ,au-
dio on demand”, a takze probujgc zdoby¢ rynek za pomoca
tzw. webradio®’.

Powyzsze przyktady ilustrujg, w jaki sposdb media tradycyjne
adaptuja nowe mozliwosci technologiczne na grunt prasy, ra-
dia i telewizji, aby przez wigczenie strefy online umocni¢ swoja
pozycje wsrdd konkurentéw. Stwierdzenie, ze w obliczu no-
wych szans komunikacyjnych krok ten jest logiczny, staje sie
jeszcze bardziej uzasadnione, jesli przejrzy sie pochodzace
z Niemiec dane statystyczne dotyczace korzystania z me-
diow w potgczeniu z Internetem. Wedtug badan ARD i ZDF
kazdy Niemiec w wieku od 14 lat wzwyz spedza $rednio 83
minuty online (oznacza to miejsce trzecie po telewizji i radiu)®?.
Z ankiet przeprowadzonych przez Initiative D21 wynika, ze
w 2012 roku z Internetu korzystato 75,6% wszystkich Niem-
cow (w 2001 roku byto to tylko 37%). Podczas gdy udziat pro-
centowy w grupie 0séb po piecdziesigtce wzrdst znaczaco do
76,6%, warto$¢ szczytowg 97,7% odnotowuje sie w grupie
14-19-latkéw®. A obroty z reklam internetowych wynosza

»Wie guter Journalismus Uberleben kann”, w: ,Die Zeit”

7 22.11.2012, z udziatem Giovanniego di Lorenzo (,Die Zeit”),
,Das Blatt wendet sich”, s. 25, i komentarze: Mathias Dopfner
(przewodniczacy zarzgdu, Axel Springer AG), Julia Jakel
(zarzad Gruner+Jahr),

S. 26, Mathias Miller von Blumencron/Georg Mascolo

(Der Spiegel/Spiegel-Online wzgl. Der Spiegel), s. 27.

51. Por. ARD/ZDF (wyd.), ,Bewegtbildnutzung im Internet 2011:
Mediatheken als Treiber”, http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/
fileadmin/Online11/FreesEimeren.pdf; Schrag, Medienlandschaft,
S. 62.

52. Por. Statista, ,Daten & Fakten zur Mediennutzung”,
http://de.statista.com/statistik/faktenbuch/298/a/services-
leistungen/medien/mediennutzung/.

583. Por. Initiative D21 (wyd.), ,(NJONLINER Atlas 2012”,
http://www.initiatived21.de/wp-content/uploads/2012/06/
NONLINER-Atlas-2012-Basiszahlen-fir-Deutschland.pdf.
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w Niemczech odpowiednio 3 178 min euro. Do roku 2014
spodziewane obroty majg osiagng¢ kwote nawet 5 626 min
euro®,

Spoteczne znaczenie Internetu jest wiec oczywiste. Niewatpli-
wie nie tylko media tradycyjne adaptujgc technologie uczynity
Swiat wirtualny wptywowg dziedzing niemieckiego krajobrazu
medialnego. Do jej rozwoju znacznie przyczynita sie tzw. sie¢
spotecznosciowa. Najwiekszy sukces odniosty tutaj niemiec-
kojezyczne wersje Facebooka, MySpace, StudiVZ i Schile-
rVZ. Wraz z blogami, serwisami oferujgcymi ustuge mikro-
blogowania, takimi jak Twitter te platformy spotecznosciowe
staty sie cyfrowg przestrzenig publiczng takze w Niemczech.
Rozrasta sie ona w szybkim tempie i nie nalezy lekcewazyc jej
jako $rodka opiniotwoérczego w tym kraju®s.

Jednak jesli w Berlinie zapytamy przedstawicieli mediow i po-
litykdw o to, czy wykorzystujg te kanaty komunikacii, pojawia
sie nieodparte wrazenie, ze ich kontakt z obszarem Nowych
Mediéw/social medidw znajduje sie obecnie jeszcze na etapie
fazy rozpoznawczej. Z kont na Facebooku na przyktad ko-
rzystajg oni z rézng intensywnoscia. W pewnym sensie jest
to kwestia pokoleniowa; ten, kto jest stosunkowo mtody i kto
dorastat wsrdd tych narzedzi technicznych, raczej regularnie
postugiwat sie bedzie tymi Srodkami pomocniczymi w celu
prezentacji swoich pogladéw politycznych®e. Inni natomiast sg
przekonani, ze platformy te nie sg zbyt pomocne w procesie
przekazywania wyborcom konkretnych tresci; zazwyczaj jed-
nak takze wigkszos$¢ 0séb podzielajgcych ten poglad ,wigcza
sie do ogdlnego nurtu”, poniewaz profile osobiste i prezenta-
cje na Facebooku sg w modzie, pozwalajg stworzy¢ wraze-
nie nowoczesnosci i przyczyniajg sie do tego, ze dana osoba
i jej aktualne projekty sg widoczne®’. Troche inaczej sprawa
wyglada w przypadku Twittera. Oczywiscie takze ten srodek
komunikacji, umozliwiajacy prezentacje siebie na zewnatrz,

54. Por. Statista, ,Daten & Fakten zum Internet”, http://de.statista.
com/statistik/faktenbuch/311/a/services-leistungen/internet/
internet/.

55. Por. Groebel, Medien, tamze.

56. Por. wywiad autora z Thomasem Jarzombek (MdB, CDU)
z12.02.2013.

57. Por. wywiad autora z Georgiem Schirmbeckiem (MdB, CDU)
z17.02.2013.

nie jest jeszcze wykorzystywany w sposdb optymalny przez
niemieckich politykow; ,tresci tam umieszczane sg czyms$
pomiedzy reklamg wiasnej strony internetowej a informacjami
o aktualnych spotkaniach i imprezach”®. Jako $rodek sta-
tej komunikacji wiele osdb zaakceptowato jednak mikroblo-
gowanie. Cieszy sie ono rosngcym zainteresowaniem takze
w Swiecie polityki, bo pozwala na zwrdcenie czyjejs uwagi
lub po prostu jest zrédtem badania reakcji opinii publicznej na
pojawiajgce sie nagle informacije®. Takim samym uznaniem
cieszg sie takze blogi. Przedstawiciele mediéw jako eksperci
wykorzystujg wtasne portale, aby w ggszczu informaciji przed-
stawi¢ swoje wtasne zdanie®.

To, co zaréwno w obszarze sieci spotecznosciowej, jak i w ob-
szarze dziatan, podejmowanych przez media tradycyjne, jest
nowe i kuszgce, mozna opisa¢ wskazujgc nastepujace cechy
szczegolne: Po pierwsze format online umozliwia interakcje,
opartg na zasadzie réwnouprawnienia, a nie na tradycyjnej
jednostronnej zasadzie nadawca-odbiorca. Po drugie, dzie-
ki wykorzystaniu mozliwosci potgczenia ze sobg wszystkich
ptaszczyzn przekazywania informacji (wizualnych, audio i au-
diowizualnych) osiggnieta zostaje ,konwergencja mediow”.
Po trzecie za$ pokonywane sg bariery czasu i przestrzeni, na
przyktad przez pisanie wirtualnych komentarzy pod artykutami
albo korzystanie z urzgdzen mobilnych, takich jak smartfony
lub tablety, pomiedzy przedstawicielami medidw a ich odbior-
cami wytworzony zostaje pewien rodzaj komunikacji w czasie
rzeczywistym®,

W ten sposdb, uwzgledniajac aspekt znaczenia polityczne-
go, mozna dokona¢ podsumowania i stwierdzi¢, ze zarbwno
sieci spotecznosciowe, jak i aktywnosci online, podejmowa-
ne przez media tradycyjne, otwierajg kazdemu mozliwos¢ in-
dywidualnego, szybkiego i niezaleznego zdobycia informaciji
oraz mozliwos¢ uczestnictwa. Nowe Media poszerzajg w ten
sposéb — w wielu miegjscach na Swiecie, a wiec i w Niem-
czech — spektrum krajobrazu medialnego. Zjawisko to staje

58. Andreas Jungherr, ,,Schleppender Beginn”, w: ,Internationale
Politik* (marzec/kwiecien 2013), s. 54-59, 55.

59. Por. Jungherr, tamze, s. 56 i nast.

60. Por. Schrag, Medienlandschaft, s. 345 i nast.

61. Por. Matthias Pleye, ,Was sind neue Medien?”,

http://was-sind-medien.de/neue-medien-definition/.
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sie widoczne w zwigzku z tym, ze obywatel moze niezaleznie
od mediéw tradycyjnych sam wybra¢ sobie swoje zrodta in-
formaciji. Robi to z wiasnej inicjatywy, a w swoich dziataniach
kieruje sie tylko i wytgcznie osobistymi kryteriami zaufania. Po-
woduije to jednak takze rozpowszechnianie trenddw wyraznie
negatywnych. Aby sprosta¢ wymogowi aktualnosci, media
w Niemczech sg dzis wiec jeszcze bardziej niz kiedykolwiek
wczesniej zmuszone do podejmowania szybkich krokdw®?.
Obok rosngcej konkurenciji, ktéra wywiera na wydawcow co-
raz wiekszg presje ekonomiczng, coraz bardziej niekorzystnie
wptywa to takze na doktadnos¢ pracy dziennikarskiej i na wia-
rygodnos$¢ podawanych informacji®®. Pytanie o to, jak na te
niejednoznaczng tendencje ostatecznie zareagujg uzytkowni-
Cy, pozostaje ciggle jeszcze bez odpowiedzi.

Szczegodolne wyzwania

Z pewnoscig obok tych juz przedstawionych wskaza¢ moz-
na wiele innych problemow i wyzwan, z ktérymi borykajg sie
niemieckie media®. Jesli przyjrzymy sie jednak niemieckim
debatom prowadzonym na przestrzeni ostatnich miesiecy za-
uwazymy, ze ich szczegdlnymi tematami byty z jednej strony
upadek poszczegodlnych gazet, takich jak ,Frankfurter Rund-
schau” lub ,Financial Times Deutschland”, z drugiej strony
zas$ relacje pomiedzy mediami a politykg w ogdle (problem
widoczny na przyktad w dyskusjach wokdt oséb Christiana
Waulffa i Rainera Bruderle). Z uwagi na ramy niniejszego opra-
cowania na zakonczenie przedstawione zostang krotkie do-
datkowe wyjasnienia dotyczace tych dwdch aspektow.

Kryzys gazet

Niemieckie gazety zmagajg sie z problemami finansowymi,
co w niezwykle duzym stopniu zagraza ich istnieniu na ryn-
ku, a takze negatywnie wptywa na réznorodnos¢ pogladowa.
Zjawisko to dotyczy przede wszystkim regionalnych i lokal-
nych segmentéw rynku, a u jego zrodet lezy gtodwnie, jak juz
wczesniej wspomniano, coraz stabsza kondycja branzy ogto-
szeniowej. Dobrym przyktadem pokazujgcym skutki braku

62. Por. wywiad autora z Jo Groebelem z 12.02.2013.

63. Por. tamze.

64. Ich przeglad prezentuje na przyktad Jurgen Wilke, ,Funktionen
und Probleme der Medien”, http://www.bpb.de/politik/
grundfragen/deutsche-verhaeltnisse-eine-sozialkunde/139163/

funktionen-und-probleme?p=all.

dochoddéw reklamowych jest zamkniecie ,Financial Times
Deutschland”®. Przyczyn tych drastycznych zmian szuka¢ na-
lezy szczegdlnie w fakcie pojawienia sie konkurenciji w postaci
Internetu. Wiasnie z uwagi na funkcje wyszukiwania, ciggtg
dostepnosc¢ i konwergencje stanowi on lepszg alternatywe®®,
Poza tym, o czym zresztg byfa juz mowa, zmieniony poziom
socjalizacji medialnej mtodych uzytkownikéw skutkuje osta-
bieniem rynku prenumeraty. Dziennik nie jest juz dla mtodych
ludzi w Niemczech tym medium, ktdre dostarcza informacii
jako pierwsze®’.

Obok tych dwdch aspektow strukturalnych istnieje jeszcze
jeden wazny aspekt, ktéry przyczynia sie do upadku gazet.
Uwidacznia sie on szczegdlnie w kontekscie ogtoszenia upa-
dtosci ,Frankfurter Rundschau”, dawnego ,lewicowo-liberal-
nego, krytycznego i sledczego osrodka na niemieckim rynku
prasowym”®8: motywowane ztymi warunkami ramowymi ga-
zety poddajg sie ogdlnym trendom poprzez zmiany meryto-
ryczne i lekka bulwaryzacje. Porzucajg one przywigzanie do
tradycyjnych linii politycznych, co wywotuje zdenerwowanie
uich czytelnikdw. | w ten sposéb wiele gazet staje sie przewi-
dywalnymi i nudnymi. Fakt, ze w 2012 roku wiele niemieckich
gazet musiato zosta¢ zamknietych jest negatywnym zwien-
czeniem tendenciji, ktéra zauwazalna byta juz od lat. Odzna-
Cza sie ona m.in. tym, ze coraz mniej gazet ma wiasne petne
redakcje, a poszczegdlne obszary sg przenoszone na pod-
mioty zewnetrzne. Do réznych gazet trafiajg wiec te same
tresci, czerpane z informacji, dostarczanych przez porozu-
mienia reporterskie oraz redakcje centralne, w wyniku czego
w wiekszosci regiondw maleje liczba konkurujgcych ze sobg
mediow drukowanych™. Wydawnictwa szukajg oszczednosci

65. Por. doniesienie agenciji dpa, Zeitungskrise, tamze.

66. Por. dpa, tamze; Wilke, Probleme, tamze.

67. Por. Schrag, Medienlandschatft, s. 18 i nast.

68. Andrea Muller (SR2 Kulturradio, prezenterka) podczas audycii
radiowej ,MedienWelt”, 19.11.2012.

69. Por. Wolfgang Storz (byly redaktor naczelny FR) udziela wywiadu,
tamze; Werner D’Inka (wspotwydawca FAZ), ,Die Rundschau
am Ende”, w: FAZ.NET, 13.11.2012, http://www.faz.net/aktuell/
politik/kommentar-die-rundschau-am-ende-11959447 .html.

70. Por. Reporter ohne Grenzen (wyd.), ,Nahaufnahme Deutschland”,
http://www.reporter-ohne-grenzen.de/fileadmin/rte/
docs/2013/130130_Nahaufnahme-Deutschland_layouted.pdf.
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redukujac objetos¢ gazet, a dziennikarze rezygnuijg z czescio-
wych wynagrodzen. Wyprobowywane sg takze nowe forma-
ty. Sg to ciensze wydania tabloidowe, takie jak na przyktad
Welt kompakt, wydawane od 2004 roku przez Springer AG.
Gazeta ta za niska cene przekazuje wszystkie gtéwne donie-
sienia, dociera wiec w ten sposdb do oséb dojezdzajgcych
do pracy oraz jednoczesnie prébuje zainteresowa¢ mtodych
czytelnikdw swoim oryginalnym formatem’'. Poszukuje sie
takze innych Zrodet wptywéw. Sg to np. dodatkowa dziatal-
nos¢ domoéw wydawniczych, polegajaca na dystrybucji ko-
lekcji ksigzek, ptyt CD lub DVD, ktéra stuzy umocnieniu marki
danej gazety. Sukces w tym zakresie odniosta np. ,Stddeut-
sche Zeitung”, oferujac serie ,SZ-Bibliothek des 20. Jahrhun-
derts” [,Biblioteka XX wieku SZ”]. Albo podejmuje sie decyzje
o udostepnianiu artykutéw online tylko za optata, pod koniec
2012 roku rozwigzanie to wybrata ,Die Welt""2. Watpliwe jest
jednak, czy to okaze sie pomocne. Faktem jest bowiem, ze
uzytkownicy nie sg skfonni pfaci¢ za tresci, ktére moga zdo-
by¢ za darmo z innego zrodta. Nie spetnity sie takze nadzieje
na wieksze zyski, ktdre wigzano z formatem e-paper; jego na-
ktad wyniést w 2012 roku $rednio 200 000 egzemplarzy™.

Jakos¢ i poziom dziennikarstwa
niemieckiego

Kolejne wazne wyzwanie dotyczy relacji pomiedzy polityka
i mediami i jest zwigzane z pojawiajgcym sie wielokrotnie pogla-
dem, ze pogorszeniu ulegta przede wszystkim jakos$¢ dzienni-
karstwa w Niemczech. Jako czesciowa przyczyne tego stanu
rzeczy trzeba postrzegac takze poziom ksztatcenia 0séb two-
rzacych media, ktéry nie spemia juz standardow szkét dzien-
nikarskich™, cho¢ zawdd ten sam w sobie ciggle jeszcze ma

71. Por. tamze; Storz, wywiad w ,MedienWelt”, tamze; Schrag,
Medienlandschaft, s. 20 i nast.

72. Por. Schrag, tamze, s. 25 i nast.; Sonja Pohimann, ,Springer
macht Welt Online kostenpflichtig — teilweise”, w: tagesspiegel.
de, 11.12.2012, http://www.tagesspiegel.de/medien/
bezahlschranke-springer-macht-welt-online-kostenpflichtig-
teilweise/7506098.html.

73. Por. doniesienie agenciji dpa, Zeitungskrise, tamze.

74. Przeglad poziomu ksztatcenia w szkotach dziennikarskich
znajdziemy u Wolf Schneider/Paul-Josef Raue, ,Das neue
Handbuch des Journalismus”, Lizenzausgabe der BPB, Bonn
2012, s. 331 i nast., 396 i nast.

w Niemczech o wiele wyzsze znaczenie niz na przyktad w Pol-
sce’s. Znacznie bardziej brzemienna w skutkach jest tutaj jed-
nak masowa intensyfikacja komunikacji online. Bez konieczno-
Sci przejecia odpowiedzialnosci publikuje sie dzisiaj z nieznang
wczesniej szybkoscig i w nieznanej wczesniegj ilosci oceny, ko-
mentarze online i wpisy na blogach, a dziennikarstwo profesjo-
nalne juz z powodu rzeczywistego oddziatywania tych praktyk
poddawane jest presiji’®. Jednoczesnie z powodu ogromnego
nacisku gospodarczego ubywa w Niemczech przestrzeni dla
doktadnego i rzetelnego dziennikarstwa. Politycy skarzg sie,
ze ,nawet w przypadku duzych gazet prawie zawsze muszg
sie zastanawia¢ nad tym, jak przedstawi¢ dany temat dzien-
nikarzowi, azeby ten mogt opisa¢ go w prosty sposéb, po-
niewaz brakuje dziennikarzy-fachowcow, ktorzy rzeczywiscie
doktadnie sie przygotowujg”””. Jesli jakis temat nie jest dos¢
interesujgcy, czesto nie pojawia sie on w mediach, chociaz jest
bardzo wazny dla obywatela. W zamian praktykuje sie przed-
stawianie polityki w formie mieszanki informaciji i rozrywki, jako
tzw. ,infotainment”, a wiec w formie mato pogtebionej, w ktorej
pojawiajg sie twarze i obrazy’.

W ten nurt wpisujg sie w Niemczech np. programy z gatunku
politycznego talk-show. Sg one bardzo popularne, w troche
modyfikowanej formie i z udziatem zmieniajgcych sie pre-
zenterdbw emituje sie je w telewizji w kazdy dzien powsze-
dni, zaprasza sie na scene medialng czotowych politykow,
ktorzy wypowiadajg sie na wybrane tematy, przedstawiane
obywatelowi jako rzekomo istotne™. Wedtug krytycznej opinii
przewodniczgcego Bundestagu Norberta Lammerta w pro-
gramach tych nie ma mozliwosci wyjasnienia tresci politycz-
nych z odpowiednig dokfadnoscig®. Charakterystyczna dla

75. Por. wywiady autora z bytym politykiem CDU, Friedrichem
Merzem z 22.10.2012, z Jo Groebelem z 12.02.2013 i Arminem
Coerperem (ZDF) z 13.2.2013; Gétz Hamann/Bernd Ulrich,

LEs ist noch reichlich Zukunft da”, w: ,Die Zeit“, 22.11.2012, s. 28.

76. Por. Groebel, tamze.

77. Thomas Jarzombek (MdB) podczas rozmowy z autorem,
12.02.2013.

78. Por. Jarzombek (MdB), tamze.

79. Por. Wibke Bruhns w programie telewizji ARD ,,Presseclub”
z16.12.2012.

80. Por. przewodniczacy Bundestagu Norbert Lammert (CDU) tamze;

tenze w programie telewizji ZDF ,Markus Lanz” z 11.07.2012.
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dziennikarstwa brukowego sktonno$¢ do upraszczania, per-
sonalizowania i emocjonalizowania mocno rozprzestrzenita
sie w mediach niemieckich. Ten typ dziennikarstwa okreslany
jest jako ,bardzo istotny z punktu widzenia ekonomicznego,
publicystycznego i spotecznego”®!. Uznano, ze ma on racje
bytu, bo pozwala na stworzenie w nieideologicznych czasach
skomplikowanych zaleznosci i przymusowych okolicznosci
kolektywnej narodowej tozsamosci®. Ta forma dziennikar-
stwa, praktykowana rzekomo tylko w ,gazetach bulwaro-
wych”, czasopismach masowych i mediach elektronicznych,
w zwigzku z postepujaca komercjalizacja produkcji medialnej
zaczyna juz przenika¢ takze do telewizji i prasy. W wyniku
tego granice miedzy PR a dziennikarstwem, miedzy dzien-
nikarstwem jakosciowym a bulwarowym zatracity na ostro-
Sci®s, Problematyczny jest réwniez fakt, ze renomowane pro-
gramy informacyjne, takie jak Tagesschau, prezentujg takze
doniesienia zaliczane do sfery rozrywkowej. Na granicy ak-
ceptowalnosci jest rowniez, ze na famach powaznych gazet
w celu utrzymania wysokiego napiecia medialnego, w otocz-
ce skandalu przedstawia sie sprawy mato wazne, jak dziato
sie to w zwigzku z ustgpieniem prezydenta Wulffa®. Albo gdy
spekuluje sig, czy przewodniczacy frakcji FDP, Briderle, stat
sie celem negatywnych doniesien tylko po to, aby ,redakcja
Sterna mogta doda¢ sprawie troche pikanterii”®,

Zjawisko to skutkuje tym, ze zwieksza dystans pomiedzy
obywatelami a systemem politycznym, oraz ze trudne, me-
rytoryczne polityczne debaty wewngtrzpartyjne sg utrudnione

81. Margreth LUnenborg, ,Boulevardjournalismus”, w: Andreas
Dérner/Ludgera Vogt (wyd.), ,Unterhaltungsrepublik Deutschland®,
Lizenzausgabe der BPB, Bonn 2012, s. 264-77, 276.

82. Por. Linenborg, tamze, s. 275; dobrymi przyktadami sg strona
tytutowa gazety ,Bild” z 25.04.2005 z nagtdwkiem:

LWir sind Papst!” [,,Jestesmy papiezem!]” albo relacje o druzynie
Niemieckiego Zwigzku Pitki Noznej (DFB), ktére kreujg poczucie
wspalnoty (,Wir’-Gefuhl).

83. Por. Linenborg, tamze, s. 264; wywiad z Jo Groebelem
z 12.02.20183; Stefan Pléchinger (redaktor naczelny SZ), wywiad,
w: ,Die Zeit”, 22.11.2012, s. 28.

84. Por. Tim Slagman, Rudeljournalismus, tamze; wywiad autora
z Jo Groebelem z 12.02.2013.

85. Groebel, tamze.

badZ spychane na margines®. Trzeba jednakze rowniez
stwierdzi¢, ze winne sg temu nie tylko media. Réwniez sami
aktorzy wydarzen, wsrdd nich Friedrich Merz, byty poset do
Bundestagu z ramienia CDU, krytykujg fakt, ze sami politycy
przyczyniajg sie do rozwoju tego negatywnego trendu. Merz
twierdzi, ze dzisiaj bardziej zabiegaja oni o popularnos¢ niz
o wazne kwestie, i dodaje: ,Nie trzeba brac¢ udziatu w kazdym
talk-show. Nie trzeba wszystkiego komentowac. Czasami na-
prawde warto przejs¢ obok przedstawicieli mediow i nic nie
powiedzieC¢™. ¢ & &

Stan: 23.04.2013 r.

Uwaga autora: Wszystkie linki internetowe zostaty w dniu
23.04.2013 r. ponownie otwarte ze skutkiem pozytywnym.

Z niemieckiego przettumaczyta Ewa Gotota, a poprawki wpro-
wadzita dr Monika Kubaczynska.

86. Por. wywiad autora z Georgiem Schirmbeckiem (MdB, CDU)
z 17.02.2013 i oswiadczenie bytego polityka CDU, Friedricha
Merza, ztozone w obecnosci autora 22.10.2012.

87. Friedrich Merz, tamze.

Thomas Behrens M.A. — absolwent nauk
| politycznych na Renskim Uniwersytecie
Fryderyka Wilhelma w Bonn, Niemcy,
autor pracy na temat stosunkéw
niemiecko-polskich od roku 1998,

byty praktykant i wolontariusz Fundaciji
Konrada Adenauera (KAS) w Warszawie,
ostatnio wspétpracowat z Instytutem
Spraw Publicznych (ISP) w Warszawie;
mieszka w Bonn i Warszawie.
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Statystyki

Udziat poszczegolnych kanatow telewizyjnych w niemieckim rynku

ARD 12,3
ZDF 12,6
RTL 12,3
SAT.1 9,4
ProSieben 5,9
VOX 5,8
RTLII 4,0
Kabel 1 3,9

Zrédto: Dane AGF dotyczace rynku widzdw, procentowego udziatu w rynku / czasu przebywania przed telewizorem/ ogladalnosci,
http://www.agf.de/daten/zuschauermarkt.

Przecietny czas spedzany przed telewizorem w minutach:

1997 183
2000 190
2003 203
2006 212
2009 212
2010 223
2011 225
2012 222

Zrédto: AGF/GfK-Fernsehforschung, TV Scope, Fernsehpanel D+EU

. ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________|
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Statystyki

Czas spedzanyh przed telewizorem wg grupy wiekowej (pomiar z 11 kwietnia 2013 roku)

PRZECIETNIE 211
3-13 lat 65

Powyzej 14 lat 227
14-29 lat 128
14-39 lat 152
14-49 lat 171
14-59 lat 189
14-69 lat 210

Zrédto: AGF/GfK-Fernsehforschung, TV Scope 11. April 2013

Podziat wydatkdéw na reklame w mediach w 2012 roku

23% gazety,

16%, magazyny

7% radio

2% czasopisma masowe
52% reklama telewizyjna

Zrédto: AGF, ,Werbespendings”, http://www.agf.de/daten/werbemarkt/werbespendings

. ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________|
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Statystyki

Podziat wydatkéw na reklame w mediach w 2012 roku

1991 27,3
1995 25
1999 24,1
2001 23,7
2003 22,6
2006 21
2009 19,95
2010 19,4
2011 18,8
2012 18,4

Zrédto: IVW, Schiitzl 1991 bis 2012, ausgewahlte Jahre, BDZV

. ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________|
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Kalendarium

22.01.2013

01.02.2013

09.02.2013

14.02.2013

W 50. rocznice podpisania Traktatu Elizejskiego odbyto sie wspdlne posiedzenie
parlamentdéw Niemiec i Francji. W posiedzeniu udziat wzigli rowniez prezydent Fran-
cji Francois Hollande oraz kanclerz Niemiec Angela Merkel. W swoim przemdwieniu
Hollande zauwazyt, ze przyjazh francusko-niemiecka ma niezwykfe znaczenie nie
tylko dla obu krajéw, lecz réwniez dla catej Europy, gdyz stanowi fundament wspot-
pracy w ramach Unii Europejskiej. Wskazujac rowniez na przyszte cele niemiecko-
francuskiego tandemu, zauwazyt, ze to wtasnie Paryz i Berlin powinny wskazywac
droge do przysztosci Europy.

Angela Merkel z kolei nawotywata do zdecydowanych reform w obliczu europej-
skiego kryzysu. Jej zdaniem, to wtasnie moc tkwigca w pokoju i wolnosci powinna
dawac site do przyjmowania zdecydowanych i odwaznych reform. Merkel podzie-
kowata réwniez Francji za wspdlne dziatania na rzecz regulacji europejskich rynkéw
finansowych oraz na rzecz reformy nadzoru bankowego.

W czasie wspdlnej konferenciji prasowej Merkel i Hollande zapowiedzieli zaciesnianie
wspotpracy, ktéra ma polega¢ przede wszystkim na dziataniach w ramach Unii Eu-
ropejskiej — szczegdlnie dla stabilizacji i pogtebienia unii walutowe;.

W Monachium rozpoczeta sie 49. Miedzynarodowa Konferencja Bezpieczenstwa.
W konferenciji udziat wzieli przedstawiciele kilkkudziesieciu krajow, wsrdd ktorych wy-
mieni¢ nalezy amerykanskiego wiceprezydenta Joe Bidena, sekretarza generalnego
NATO Andersa Fogha Rasmussena oraz ministra spraw zagranicznych Rosji Sier-
gieja kawrowa. Gtownymi tematami konferencji sg kryzys zadtuzenia w strefie euro,
globalny kryzys gospodarczy, zagrozenia cyberterrorystyczne oraz miedzynarodowe
bezpieczenstwo energetyczne.

Swoje urzedowanie rozpoczat nowy ambasador Polski w Niemczech Jerzy Margan-
ski. W specjalnym wywiadzie dla ,Deutsche Welle” nowy ambasador zapowiedziat
stworzenie w Berlinie ,polskiego salonu”: ,Chcemy stworzy¢ rodzaj salonu w miej-
scu mitym sercu berlinczykéw. Chcielibysmy tam rozmawia¢ na tematy polityczne,
gospodarcze, zapraszac politykéw, ekspertow, cztonkdw elit obu krajow, korzysta-
jac z faktu, ze Warszawa i Berlin sg bardzo blisko. Ta blisko$¢ geograficzna powinna
sie lepiej przetozy¢ na prace ambasady w Berlinie. Bedzie to takze salon muzyczny,
z koncertami, ale w domowej atmosferze...”. W wywiadzie Marganski odnidst sie
takze do kwestii remontu Polskiej Ambasady przy Unter den Linden — zdaniem Am-
basadora, realne jest zakonczenie prac w 2016 roku.

Johanna Wanka, dotychczasowa minister oswiaty w Dolnej Saksonii, zostata no-
wym ministrem oswiaty. Minister Annette Schavan podata sie do dymisji po tym, jak
Uniwersytet w Dusseldorfie pozbawit jg tytutu doktora ze wzgledu na plagiat. Kanc-
lerz Angela Merkel przyjeta decyzje minister Schavan, jakkolwiek zauwazyta, ze byta
ona jednym z najlepszych ministréw edukaciji i badan w historii Niemiec.
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Kwestia plagiatu obronionego 33 lata temu doktoratu badana byta przez specjal-
ng komisje powotang przez Uniwersytet w Dusseldorfie. Po dziewieciomiesiecznym
Sledztwie okazato sie, ze w pracy znajdujg sie liczne cytaty, bez odnosnikéw, co
wskazuje na celowe dziatanie autora. Minister Schavan odpierajgc zarzuty podkre-
Sla, ze do dymisji podata sie jedynie dla dobra urzedu. Ma zamiar skoncentrowac
sie teraz na pracy deputowanej do Bundestagu oraz zamierza broni¢ swojego tytutu
naukowego na drodze sgdowej.

To juz druga dymisja w rzadzie Angeli Merkel spowodowana podejrzeniem plagiatu.
W marcu 2011 roku do dymisji podat sie minister obrony Karl-Theodor zu Gutten-
berg.

21.02.2013 Podczas wizyty w bawarskim Landtagu czeski premier, Petr Necas, w ptomien-

nym przemowieniu mowit 0 wspotpracy czesko-niemieckiej, pojednaniu i wspdolnym
budowaniu przysztosci. Roéwnoczesnie czeski premier przypomniat o wypedzeniu
Niemcow sudeckich po zakonczeniu Il wojny Swiatowej: ,Przykro nam, ze przez
wypedzenia i przymusowe wysiedlenia Niemcow sudeckich po zakonczeniu wojny
tak wielu ludzi z bytej Czechostowaciji przez wywitaszczenie i odebranie obywatel-
stwa doznato tak wiele cierpienia i niesprawiedliwosci”. Zauwazyt takze, ze wraz
z wypedzeniem Niemcow sudeckich, Czechostowacja utracita wazny i staty element
swojego krajobrazu kulturowego. Necas niemal w kazdym zdaniu podkreslat jednak
kulturowa i gospodarczg jednos¢ Czech i Bawarii, z ktérej przez stulecia korzystali
mieszkancy obu obszardw.
Po burzliwych oklaskach, ktérymi zasiadajacy w Landtagu nagrodzili przemowienie,
Barbara Stamm, przewodniczgca Landtagu, podkreslita, ze przemowienie to mozna
uzna¢ za moment przetomowy, ktéry moze sta¢ sie wyznacznikiem relacji bawar-
sko-czeskich i niemiecko-czeskich na najblizsze lata.

21.02.2013 Przemawiajgca w Bundestagu Kanclerz Niemiec Angela Merkel powiedziata, ze re-
zultat szczytu UE jest sukcesem Niemiec i catej Unii Europejskiej. Przyznajgc, ze
naktady Niemiec na rzecz wspdlnego budzetu beda wyzsze niz dotychczas, pod-
kredlita, ze dzieki nowemu rozwigzaniu przyjetemu na szczycie podziat kosztow po-
miedzy ptatnikami netto jest bardziej sprawiedliwy. Merkel bronigc réwniez decyzji
0 oszczednosciach zauwazyta, ze wobec wymaganych oszczednosci we wszyst-
kich panstwach cztonkowskich, sama Unia nie moze pozwoli¢ sobie na niepropor-
cjonalne zwigkszenie wydatkdéw. Jej zdaniem, skierowanie duzej czesci budzetu na
pobudzanie wzrostu gospodarczego oraz walke z bezrobociem wsrdéd miodych lu-
dzi jest krokiem we wtasciwg strone.

Z optymizmem Merkel zupemie nie zgadza sie natomiast opozycja: w dyskusiji po
przemowieniu pani Kanclerz kandydat SPD na kanclerza Peer Steinbriick powie-
dziat, ze nowy budzet to budzet nieprzystosowany do obecnych, kryzysowych re-
aliéw, a srodki przeznaczone na inwestycje gospodarcze sg niewspotmiernie niskie
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wobec potrzeb. W podobnym tonie wypowiadali sie przedstawiciele Partii Zielonych
oraz Die Linke.

25.02.2013 Niemiecki Bundestag wstrzymat wyptate dotacji neonazistowskiej partii NPD. Ma to
zwigzek z nieuregulowaniem przez partie kary za sfatszowanie sprawozdania finan-
sowego. Kara w wysokosci 1,27 min euro zasgdzona zostata przez Federalny Sad
Administracyjny w Lipsku i miata zosta¢ wptacona na konto Bundestagu. Wobec
nieodnotowania zadnej wptaty — zdecydowano sie wstrzymac wszelkie dotacje dla
partii. Administracja Bundestagu zaapelowata réwnoczesnie do parlamentéw krajo-
wych, aby wstrzymaty wszelkie wyptaty na rzecz NPD.

Zdaniem wiadz NPD, wstrzymanie dotacji, ktéra zgodnie z prawem nalezy sie wszyst-
kim partiom, ktére wygraty w wyborach (bez wzgledu na szczebel wybordw), jest ,,ce-
lowg probg zakibcenia dziatalnosci partii w waznym roku wyborczym 2013".

04.083.2013 Kanclerz Angela Merkel wspdlnie z polskim premierem Donaldem Tuskiem otwo-

rzyta Miedzynarodowe Targi Nowych Technologii CEBIT w Hanowerze. Polska jest
tegorocznym partnerem strategicznym targéw. W czasie okolicznosciowych prze-
mowien premier Tusk zauwazyt znaczenie nowoczesnych technologii dla przysztosci
Unii Europejskiej, zapowiedziat rownoczesnie olbrzymie projekty teleinformatyczne
w Polsce w najblizszych latach (miedzy innymi wart 2,5 miliarda euro projekt ,Polski
cyfrowej”). Merkel natomiast powiedziata, ze ,Pozytywny rozwdj polskiej gospodarki
jest bardzo wazny dla gospodarki europejskiej”.
W podobnym tonie wypowiadat sic w mediach wicekanclerz i minister gospodarki
Niemiec, Philipp Rosler. Jego zdaniem "Niemcy moga sie niejednego nauczy¢ od
Polski", zwrdcit uwage na fakt, iz ,w Polsce mozna w ciggu paru godzin zarejestro-
wac dziatalno$¢ gospodarczg siedzgc przed komputerem”.

17.03.2013 Prezydent Niemiec Joachim Gauck przebywat z oficjalng wizytg w Etiopii. W stolicy

kraju, Addis Abebie, spotkat sie z prezydentem, przedstawicielami rzgdu oraz prze-
wodniczgcym Unii Afrykanskiej. Jak podkreslajg zwigzani z prezydentem urzednicy,
Gauck poprzez swojg podréz chce promowac idee praw cziowieka oraz pokazac
szacunek, jakim darzy kontynent afrykanski.
Wizyta w Etiopii zbiegta sie z pierwszg rocznicg wyboru Gaucka na urzad prezydenta
Niemiec. Z tej okazji media dokonaty podsumowania pierwszego roku sprawowania
tego urzedu: podkreslajg doskonaty kontakt Gaucka zaréwno z innymi przedsta-
wicielami wtadz, jak rowniez ze zwyktymi obywatelami, zgodnie z jego maksyma
,nie narzekac, lecz wspdlnie dziata¢”. Komentatorzy podkreslaja rowniez fakt, ze
Prezydent cieszy sie olbrzymim poparciem obywateli: jak wynika z sondazu prze-
prowadzonego przez tygodnik ,Stern”, az 71 procent mieszkancow Niemiec jest za-
dowolonych z pracy Gaucka. Wynik ten plasuje urzedujacego prezydenta powyzej
szeroko popieranej kanclerz Angeli Merkel.
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18.08.2013 Pracownicy niemieckich kolei panstwowych przeprowadzili strajk ostrzegawczy.
Dwugodzinny protest, ktory przeprowadzony zostat w godzinach porannych, odczu-
walny byt do samego wieczora — wiele pociggdw miato opdznienie, czes¢ potaczen
zostata odwotana. Organizatorem strajku byli zwigzkowcy ze Zwigzku Zawodowe-
go Kolejarzy i Pracownikéw Transportu (EVG), ktérzy domagali sie 6,5-procentowej
podwyzki podstawowego uposazenia, ktdra to podwyzka miataby by¢ roztozona
na rok. Propozycja wtadz Deutsche Bahn, zaktadajgca podwyzke w wysokosci 2,4
procent oraz wzrost minimalnej emerytury, jak réwniez jednorazowg wyptate kwoty
400 euro, zostata jednoznacznie odrzucona przez zwigzkowcow.

Tymczasem przedstawiciele Deutsche Bahn, proszac pasazeréw o wyrozumiatose,
zauwazajg, ze strajk rozpoczat sie w zasadzie jeszcze przed rozpoczeciem jakich-
kolwiek negocijacji ptacowych.

21.03.2013 Tegorocznymi laureatami nagrody imienia Karla Dedeciusa dla polskich i niemieckich
ttumaczy zostali Jakub Ekier oraz Bernhard Hartmann. To kolejna edycja nagrody,
ktéra przyznawana jest za wybitne osiggniecia na polu ttumaczen oraz za wktad na
rzecz porozumienia polsko-niemieckiego. Uroczyste wreczenie nagrody przewidzia-
no na 24 maja.

21.03.2013 W catych Niemczech odby! sie strajk ostrzegawczy pracownikdéw obstugi naziemnej
lotnisk. Gtéwnym postulatem protestujgcych byto podniesienie ptac o 5,2% oraz
zmiany w programie oszczednosciowym Lufthansy, w ramach ktérego przewidziano
przedtuzenie tygodniowego wymiaru pracy o jedng godzine oraz zamrozenie pod-
wyzek ptac do 2015 roku. Protest dat sie odczu¢ pasazerom: odwotanych zostato
miedzy innymi blisko 1/3 potaczen Lufthansy (700 lotéw z 1 800 zaplanowanych
zostato anulowanych).

23.03.2013 Europa Jagellonica to tytut wystawy otwartej w Domu Historii Brandenbursko-Pru-
skiej w Poczdamie. Gtownym celem wystawy jest przedstawienie zwigzkow polskiej
dynastii Jagiellonéw z rodami niemieckimi oraz wptywu Jagiellonédw na éwczesng
Europe. Jak podkreslajg jej organizatorzy, celem nadrzednym jest przedstawienie
Jagiellonéw jako nowoczesnej jak na tamte czasy dynastii, ktdra miata europejskie
aspiracje. Podkresla sie réwniez, ze dynastia ta prowadzita pragmatyczna, otwartg
i postepowg polityke, w ktorej respektowata odrebnos¢ kulturowa i spoteczng kaz-
dego kraju. Jeden z organizatoréw wystawy zauwaza, ze Jagiellonowie juz wéwczas
rozumieli koniecznos¢ wspodtpracy w Europie: ,Chcemy pokazaé, ze taka wspotpra-
ca istniafa juz 500 lat temu i nie jest ideg Unii Europejskiej, lecz Jagiellondw, ktorzy
wiedzieli, ze jednos¢ i réznorodnosc¢ sie nie wykluczaja, lecz wrecz uzupetniajg”.

W wystawie, ktéra zorganizowana jest w polsko-niemiecko-czeskiej wspotpracy,
przedstawionych zostato blisko 100 eksponatdw, wsrdd nich unikatowe dzieta sztu-
ki, miedzy innymi Wita Stwosza, Lucasa Cranacha i Albrechta Durera.
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24.03.2013 Polska Ambasada w Berlinie wyrazita swoj protest wobec wyemitowanego przez

telewizje ZDF filmu pod tytutem ,Nasze matki, nasi ojcowie”. Gtéwnym watkiem se-
rialu jest historia pieciu mtodych berlinczykdw, rozdzielonych przez wojne. Ttem dla
trzyczesciowego serialu jest sytuacja w Polsce w czasie okupaciji niemieckiej — z wal-
czacy o niepodlegtos¢ Armig Krajowa. Polska partyzantka przedstawiona jest jednak
jako skrajnie nacjonalistyczne ugrupowanie, zrzeszajgce zagorzatych antysemitéw.
W liscie protestacyjnym wystosowanym do telewizji ZDF Ambasador Polski w Niem-
czech zauwaza, ze ,(...) Obraz Polakdw i polskiego ruchu oporu walczgcego prze-
ciwko niemieckiemu okupantowi, jaki ukazuje ten serial, zostat odebrany przez wigk-
sz0S¢ polskiego spoteczenstwa jako wyjgtkowo niesprawiedliwy i krzywdzacy. Takze
0sobiscie poczutem sie dotkniety.(...) Widz nie dowiaduje sie przy tym o Powstaniu
Warszawskim i zniszczeniu Warszawy. Brakuje réwniez informaciji o pomocy, ktérg
$wiadczyty polskie organizacje podziemne Zydom (...). Widz nie dowie sie réwniez,
ze wiekszos¢ drzewek w Yad Vashem poswigecona zostata obywatelom polskim,
jako ,Sprawiedliwym wsrdd narodow”.
W odpowiedzi na protest telewizja ZDF poinformowata 10 kwietnia, ze zleci pol-
skiemu rezyserowi, Andrzejowi Klamtowi, zrealizowanie filmu dokumentalnego opo-
wiadajgcego o Armii Krajowej oraz jej roli w okupowanej Polsce oraz bezposrednio
po zakonczeniu Il wojny $wiatowej. W filmie przedstawiony zostanie watek polskiej
pomocy Zydom.

08.04.2013 Prezydent Rosji Wtadimir Putin wspdlnie z Angela Merkel otworzyli w Hanowerze

miedzynarodowe targi technologii przemystowych. Uroczysto$¢ poprzedzona zo-
stafa debatg dotyczgcg przestrzegania praw cztowieka w Rosji. Kanclerz Merkel
o$wiadczyta, ze ma zamiar rozmawiac z rosyjskim prezydentem na temat rosyjskich
standardéw demokratycznych. Liczni dziatacze praw cztowieka, zarbwno z koali-
cji rzadzacej, jak rowniez z opozycji podkreslali koniecznos¢ zwrdcenia uwagi pre-
zydenta Putina na problematyke praw cztowieka. Zdaniem przewodniczacej partii
Zielonych, ktérej wypowiedz cytuje gazeta ,Bild am Sonntag”, ,To, co przechodzg
mieszkancy Rosji, nie ma nic wspdlnego z demokracjg i nalezy uswiadomic to Puti-
nowi zarébwno przed targami jak i w ich trakcie”.
Tak zdecydowane stanowisko niemieckich dziataczy demokratycznych ma zwigzek
z przeszukaniem, ktérego dokonano w rosyjskich filiach niemieckich fundaciji poli-
tycznych, miedzy innymi w przedstawicielstwie Fundacji Konrada Adenauera oraz
w przedstawicielstwie Fundacji Friedricha Eberta pod koniec marca 2013 roku. Ko-
mentujgc te sprawe, wicekanclerz i minister gospodarki, Philipp Rdsler powiedziat,
ze rewizje policyjne w niemieckich fundacjach sg nie do zaakceptowania i rzad fe-
deralny z calg jasnoscig zwrdcit na to uwage”.
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Biuletyn Niemiecki

@ analizuje wybrane procesy polityczne, gospodarcze, sSpo-
teczne i kulturowe majgce istotny wptyw na zmiany w Niem-
czech

# dostarcza rzetelnych analiz polskojezycznym czytelnikom
sporzgdzonych przez mtodsze pokolenie analitykdw i eks-
pertow

@ zaprasza do dyskusji na tematy zwigzane z Niemcami, Pol-
skg i stosunkami polsko-niemieckimi w Europie

# kierowany jest do oséb zainteresowanych sprawami nie-
mieckimi i relacjami polsko-niemieckimi na réznych pfasz-
czyznach zawodowych i osobistych (dziennikarze, eksper-
ci, urzednicy administracji centralnej i lokalnej, dyplomaci,
studenci itd.)

4 udostepniany jest raz w miesigcu i rozsytany drogg elektro-
niczng w formie PDF

@ wydawany jest przez Centrum Stosunkéw Miedzynarodo-
wych i Fundacje Wspotpracy Polsko-Niemieckie;

Centrum Stosunkéw Miedzynarodowych (CSM)

jest fundacjg — niezaleznym, pozarzgdowym osrodkiem ana-
litycznym, zajmujacym sie polska politykg zagraniczng i naj-
wazniejszymi dla Polski problemami polityki miedzynarodowse;.
W tym celu CSM prowadzi projekty badawcze, organizuje
liczne konferencje i seminaria, przygotowuje raporty i analizy,
publikuje artykuty i ksigzki.

www.csm.org.pl

Fundacja Wspoétpracy Polsko-Niemieckiej (FWPN)

od 1991 roku udostepnia srodki na projekty, a tym samym
umozliwia zaréwno polskim, jak i niemieckim partnerom reali-
zacje wspolnych przedsiewziec¢. Priorytetowymi celami FWPN
sg projekty partnerskie realizowane na ptaszczyznie samorzg-
dowej i zaciesnienie wspotpracy naukowej. Poza tym funda-
cja zajmuje sie wspotpraca kulturalng i wszelkimi aspektami
wymiany informaciji stuzgcej pogtebieniu stanu wiedzy i jakosci
doniesien medialnych na temat kraju sasiada.
www.fwpn.org.pl
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