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Lokalny i miedzynarodowy wymiar informacji w mediach

polsKich i niemiecKkich -
analiza doniesien medialnych w Polsce i w Niemczech

I. Media, spoteczenstwo, polityka

»W miare jak politycy uzalezniajg swoje dziatania od stanu spotecznych nastrojow,
proces demokratyczny traci sens. A przeciez wybory demokratyczne nie sg po to, by
odwzorowywac istniejace "z natury" spektrum opinii. Ich sens polega na tym, by
odstoni¢ rezultat procesu formowania opinii dokonujgcego sie w przestrzeni publiczne;.
Wrzucone do urny wyborczej gtosy zyskujg instytucjonalng wage demokratycznego
wspotdecydowania dopiero w potaczeniu z artykutowanymi publicznie opiniami, ktére
wyksztatcity sie w konfrontacji stanowisk, informacji i argumentéw. (...). Rowniez Unia
Europejska nie bedzie mie¢ charakteru demokratycznego, jak dtugo partie polityczne
beda bojazliwie unika¢ formutowania alternatyw dla decyzji o zasadniczym dla niej
znaczeniu. Klasa medialna zrasta sie z polityczng. Media nie sg bez winy w tej godnej
pozatowania zmianie oblicza polityki. Czujni moderatorzy rozmaitych talk-show
przyrzadzajg z zawsze tym samym zestawem go$ci papke opinii, ktéra ostatniemu
widzowi odbiera nadzieje, Ze w debatach politycznych chodzi o jakie$ istotne racje.”
(Habermas ]., Pakt dla Europy czy przeciw Europie, ,Gazeta Wyborcza” nr 83
2 9.04.2011.)

WypowiedzZ te mozna zrozumie¢ wowczas, gdy zdajemy sobie sprawe z tego, Ze
formutuje te mysli Jirgen Habermas, ktory kilka dekad temu snut idealistyczng wizje
dialogowej sfery publicznej, konstruujacej demokracje pod koniec XX wieku.
W podobnym tonie wypowiada sie Manuel Castells nazywajac to zjawisko ,informacyjng
polityka” (informational politics). Zmieniajg sie media, zmienia sie polityka i procesy te
wydaja sie dla jednych ciekawe i inspirujace, dla innych za$ stanowig pretekst do fali
krytyki i ocen o upadku tych dwéch sfer zycia publicznego. Trzeba pamieta¢ jednak, ze
w trakcie procesu historycznego zawsze pojawiajace sie medium, czy byt nim druk,
nieco potem prasa, a w XX wieku radio i telewizja stawato sie aktem rewolucyjnym,

zasadniczo zmieniajgcym obraz spotleczenstw i wptywajacym na przemiany, takze
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o charakterze ustrojowym, o czym $wiadczy przyktad europejskich autorytaryzmoéow
i totalitaryzméw. Dzieje internetu za$ staly sie wyznacznikiem demokratycznego
charakteru mediéw, realizacja nieograniczonego dostepu do informacji
i zdepersonalizowanej wtasnosci ich zasobow. Ale te z kolei zjawiska powoduja
okreslone dylematy i wazne pytania o granice wolnoSci stowa, o dostepnos¢ do
informacji, o wtasno$¢ zasobow internetowych, o gradacje waznoSci opinii,
o demokratyzacje i powszechnos$¢ przekazu medialnego, o ich elitarnos¢ i egalitaryzm.
Wszystkie te problemy ozyly niedawno, takze w formie demonstracji i akcji
protestacyjnych podczas sprawy ACTA.

Zyjemy w epoce nadmiaru informacji, w ktérej od mediéw oczekuje sie rozumne;j
ich spotecznej dystrybucji. Ale epoka informacji podlega - jak wiekszo$¢ zjawisk we
wspoiczesnym Swiecie - rywalizowaniu na konkurencyjnym i rywalizacyjnym rynku.
Z jednej wiec strony rynek medidw jest czeScig Swiata biznesu, z drugiej za$ ,klasa
medialna - jak twierdzi Habermas - zrasta sie z polityczng”. Ma to swoje dos$¢ daleko
idace konsekwencje, powodujace, ze myslenie o mediach w kategoriach czwartej
wtadzy, czyli funkcji kontrolnej wobec wtadzy politycznej staje sie coraz bardziej
iluzoryczne. Coraz czeSciej obnazane s3 mechanizmy medialnej manipulacji,
nierzetelnosci i niestarannosci w zbieraniu informacji, podwdjnych standardéw
etycznych dziennikarzy, tendencyjnej selekcji informaciji.

Jednocze$nie wspoétczesne mass media, poprzez nieograniczony niczym zasieg
i powszechno$¢ dostepnosci dysponujg ogromng sita spotecznego razenia. Za pomoca
nowoczesnych rozwigzan technologicznych i komunikacyjnych sa w stanie mobilizowac¢
opinie publiczng w sposéb niespotykany nigdy w historii. Ale wigze sie z tym takze
niebezpieczenstwo tkwigce w stosowanej do$¢ powszechnie we wspoétczesnych mediach
metodzie swego rodzaju ,uwodzenia” czytelnika, stuchacza i widza treSciami, ktére
naleza w znacznej mierze do sfery kultury masowej i sg podklasga raczej rozrywki
i widowiska niz wzorotworczych dziatan na rzecz spoteczenstwa i jego kultury.

Préba analizy tresci programowych, zwtaszcza w prasie i telewizji, analizy dziatéw
i programéw informacyjnych moga wyda¢ sie kluczowe dla zrozumienia konstrukcji
i zawartoSci tychze newsow. Z kolei zestawienie tych watkow moze nadac¢ takiej analizie
waloru poréwnawczego, Swiadczacego o odmiennych podejsciach do relacji nadawca-

komunikat-odbiorca.



II. Analiza wynikéw badan doniesien medialnych w polskich i niemieckich
mediach

Celem analizy byto zbadanie, na ile i w jakim stopniu doniesienia medialne w
Polsce i w Niemczech zajmujg sie wydarzeniami o znaczeniu lokalnym czyli
wewnatrzkrajowym, a w jakim wydarzeniami miedzynarodowymi (w tym
wydarzeniami zza Odry), jakie tendencje sa widoczne w relacjonowaniu wydarzen, jakie
réznice, jakie podobienstwa i jaka argumentacja przewaza (jednostronna, dwustronna),
jaka konstrukcja newsow , jakie uplasowanie informacji, czy to informacja wtasna czy
doniesienie agencyjne (jakie Zrédta informacji), czy wypowiedzi i wyjasnienia
uczestnikéw zdarzen czy relacja reportera, jaka formuta wiadomos$ci: bardziej
infotainment, krdétka wzmianka badZ ciekawostka czy rzeczowe, pogtebione
informowanie; czy relacja zawiera krytyczng analize informacji; czy obecne sa jeszcze
stereotypy i tematy tabu we wzajemnych doniesieniach medialnych.

Na tej podstawie pokazane zostaty réznice w specyfice funkcjonowania mediéw
w Polsce i Niemczech. Specyfika ta zbadana zostata w oparciu o analize tresci
informacji, przekazywanych w poszczegbdlnych mediach prasowych
i telewizyjnych oraz stopnia ich natezenia pod wzgledem kategorii tematycznych. (por.
Maciej Mrozowski, Telewizyjne programy informacyjne - polskie i zagraniczne (analiza
poréwnawcza, ,Studia Medioznawcze” 3/2009). Zdecydowano sie na to, aby analiza
obja¢ wybrane stacje telewizyjne oraz prase poniewaz wedtug powszechnej opinii
medioznawcOw to glownie prasa i telewizja jest Zrédtem informacji dla wiekszosci
spoteczenstwa. Zaczyna skutecznie z nimi konkurowa¢ internet, ale badania nad
internetem naleza do wydzielonej klasy badan (por. Batorski, D., M. Marody i A. Nowak
(red. nauk.), Spoteczna przestrzen internetu, Warszawa 2006). Z kolei wyeliminowanie
z badan stacji radiowych spowodowane byto tym, ze wiekszo$¢ nadawcow radiowych
ma charakter stacji muzycznych, redukujacych do minimum stowo méwione. Trudno tez
byto znaleZ¢ stacje radiowe o podobnym profilu i zasiegu w skali obu krajéw.
Z tego wzgledu analiza tresci programdéw informacyjnych bytaby iluzoryczna
i w znikomy sposéb oddawataby stan faktyczny ksztattowania opinii publicznej za
pomoca tego medium.

W badaniu, przeprowadzonym w dniach 15-29.02.2012 zbadano tresci informacji
zawartych w niektorych tytutach prasowych i niektorych stacjach telewizyjnych.

W Niemczech byta to nastepujgca prasa: Frankfurter Allgemeine Zeitung, Siiddeutsche



Zeitung, Bild, Der Spiegel, w Polsce za$§ Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Fakt i Polityka.
I odpowiednio stacje telewizyjne: ZDF (heute journal) i RTL (Rtl Aktuell) oraz TVP 1
(Wiadomosci), TVN (Fakty) i Polsat (Wydarzenia). Wybor takich wiasnie tytutéw i stacji
mial zapewni¢ z jednej strony wzgledng reprezentatywnos$¢ takich mediow z punktu
widzenia ksztattowania opinii publicznej (we wszystkich stosunkowo wysokie
wskazniki czytelnictwa i ogladalnosci), z drugiej za$ poczyniony zostat tu zabieg
stworzenia medialnych odpowiednikéw polskich i niemieckich wedtug kategorii prasy:
opiniotworczej codziennej i tygodniowej oraz tabloidalnej, a takze stacji telewizyjnych:

publicznych i komercyjnych.

Medium Polska Niemcy

Telewizja publiczna TVP 1, Wiadomo$ci ZDF, heute journal
- : TVN, Fakty
Telewizja komercyjna Polsat, Wydarzenia RTL, RTL Aktuell
. Gazeta Wyborcza Siiddeutsche Zeitung
Gazeta codzienna .
Rzeczpospolita FAZ

Gazety bulwarowe Fakt Bild
Tygodnik Polityka Der Spiegel

W stosunku do zebranego materiatu zastosowano dwa odmienne podejscia
badawcze. Pierwsze polegalo na zastosowaniu metody badania za pomoca
pozycjonowania materiatu informacyjnego w telewizji i prasie. Innymi stowy, istotne
byto jakie pozycje i jaka range uzyskujg oraz co na tej podstawie mozna powiedzie¢
o proporcjach tematycznych: lokalnych/krajowych (spotecznych i politycznych)
i miedzynarodowych?

Druga metoda polegata na analizie relacji w wybranych mediach pod katem
doktadnie okreslonych tematow, tj.:

- EURO 2012 (ze szczegllnym uwzglednieniem watkéw polskich/niemieckich) jako
wydarzenie, ktore wydaje sie wazne z punktu widzenia dyskursu publicznego
w pierwszej potowie 2012 roku;
- kryzys w strefie euro (ze szczegdlnym uwzglednieniem watkow polskich/niemieckich),
czyli wydarzenie, ktérego skala wykracza poza informacje o znaczeniu krajowym,
aczkolwiek ma z nimi bezposredni zwigzek;
- wybory prezydenckie w Rosji, czyli wydarzenie o charakterze miedzynarodowym,
wokét ktorego koncentruje sie zainteresowanie mediow w badanym okresie.

W metodzie tej istotne byt to, w jakim stopniu i nateZeniu te trzy wydarzenia sytuuja

sie w przekazie medialnym o charakterze informacyjnym.
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Analiza na podstawie pozycjonowania dotyczyta wszystkich wybranych tytutow
prasowych oraz programoéw informacyjnych, analiza tematyczna za$ wylacznie

zakodowanych informacji z telewizyjnych programoéw informacyjnych.

I1.1. Analiza pozycjonowania tresci medialnych (prasa i telewizja)

W zbiorczym zestawieniu prasy i telewizjil wida¢ wyraznie dysproporcje miedzy
problematyka odnoszacg sie do spraw spotecznych w mediach polskich i niemieckich
(odpowiednio 29 % i 13 %). Aczkolwiek powstaje tu dylemat dotyczacy interpretacji
terminu ,spoteczenstwo”, poniewaz na przyktad goraco dyskutowana w badanym
okresie w Polsce sprawa podwyZszenia wieku emerytalnego ma swdj wymiar takze
w zakresie polityki krajowej (zaangazowanie politykow, debata publiczna, zbieranie
podpiséw pod wnioskami o referendum w tej sprawie), a takze spraw gospodarczych
(konsekwencje budzetowe w zakresie ubezpieczen spotecznych, analiza rynku pracy
w roznych przedziatach wieku, zmiana struktury spotecznej i struktury zatrudnienia

w zwigzku ze zmianami demograficznymi).

Polska prasa i stacje telewizyjne
m SPOL

11%—1‘ B PK

4%
2%1

mPZ

H GOSP

W HIS

mZDR
SPORT
NAU
PLOT
KiM

29%

19%

14%

9%

Rys. 1
Legenda: SPOL.= Spoteczeristwo, PK= Polityka krajowa, PZ= Polityka zagraniczna, GOSP= Gospodarka, HIS=
Historia, ZDR= Zdrowie, SPORT=Sport, NAU= Nauka, PLOT= Infotainment, KiM= Kultura i Media

Zauwazalna jest tez z kolei réznica, tym razem na rzecz mediéw niemieckich, w
eksponowaniu problematyki gospodarczej (19 % w stosunku do 7 % w mediach

polskich) oraz polityki zagranicznej (odpowiednio 22 % i 9 %). JednoczeS$nie

! Badanie pozycjonowania informacji przeprowadzono w przypadku prasy na podstawie stron 1 i 2 (dzienniki)
oraz strony tytutowej i rozktaddwki ze spisem tresci (tygodniki). W badaniu pozycjonowania wiadomosci w
telewizyjnych programach informacyjnych uwzgledniono petne wydania.
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w mediach polskich zdecydowanie przewaza w poréwnaniu z mediami niemieckimi

tematyka kultury i mediow (11 % do 6 %).

Niemiecka prasai stacje telewizyjne

W SPOL
o 6%
G
0
N

13%

/ B PK

10%__ WPz

B GOSP

2% 20%

1% B HIS
B ZDR

|_ SPOR
22%

Rys. 2
Legenda: patrz opis Rys. 1

Polski socjolog, Andrzej Szpocinski, przeprowadzajac ponad dziesie¢ lat temu
analize tresci zawartych w kilku polskich stacjach radiowych, wiacznie z polskim
wydaniem BBC zauwazyl, ze ,réznica w przedstawianiu politycznego wymiaru
rzeczywistosci miedzy BBC a wiekszos$cig nadawcéw krajowych wynika z odmiennoSci
perspektyw, z ktérych dokonuje sie ogladu swiata. W wypadku nadawcéw krajowych
(z wyjatkiem Radia Zet) jest to perspektywa Polski i jej spraw. Z tej perspektywy
najwyrazniej widzi sie przede wszystkim najblizszych sgsiadéw i/lub kraje majgce
z Polska co$ do zalatwienia. W ich tle rysuje sie $wiat globalny. (...) BBC patrzy na
sprawy $wiata z innego, inaczej umiejscowionego punktu. (...) Serwis informacyjny BBC
wskazuje, ze z punktu obserwacyjnego tego nadawcy mozna dalej siegng¢ wzrokiem
i widzie¢ bardziej ostro, dostrzegajac wiecej szczeg6téw, barw i odcieni.” (Lokalny,
narodowy, ponadnarodowy. Wymiary swiata kreowanego przez media, pod. red. Andrzeja
Szpocinskiego, ISP PAN Warszawa 2002, s. 106-107). Autor tych badan wskazuje na dwa
sposoby spojrzenia na sprawy szeroko pojetej polityki Swiatowej: uniwersalizmu
(w tym wypadku w wydaniu brytyjskim) oraz polskiego partykularyzmu
i prowincjonalizmu, wynikajgcych z odmiennych tradycji politycznych oraz roli tych
dwéch panstw, jakie miaty i maja do odegrania w S$wiecie i réznych intereséw
narodowych i ponadnarodowych.

Mozna dostrzec tu wyrazng analogie do sytuacji Niemiec i Polski i wynikajacych

z tego konsekwencji dla odmiennego postrzegania spraw lokalnych, ponadnarodowych



(np. europejskich) i tych o znaczeniu globalnym. Podejscie niemieckich mediéw do
przedstawiania $wiata nosi w znacznej mierze cechy ogladu uniwersalistycznego,
w polskich mediach widoczna jest - takze w sensie iloSciowym - przewaga tych
o wymiarze partykularnym i lokalnym. Podobny wniosek formutowat na podstawie
badan sprzed kilku lat Maciej Mrozowski: ,Poniewaz polityka nie odgrywa w Polsce
dwukrotnie wiekszej roli niz w Niemczech czy Francji, dlatego taka struktura
tematyczna nie jest odbiciem rzeczywistosci, tylko wyrazem redakcyjnych preferencji.
Swiadczy to niewatpliwie o generalnym zorientowaniu na polityke naszych nadawcéw
telewizyjnych. (...) W polskich programach informacyjnych jest nie tylko wiecej polityki,
jest ona takze inaczej przedstawiana niz w programach zachodnich. Tak wiec polityka
w polskich newsach to walka o wtadze oraz sposéb jej sprawowania w réznych uktadach
instytucjonalnych (UE, panstwo, samorzady), natomiast w zachodnich polityka to
regulator stosunkéw miedzynarodowych i gwarant porzadku wewnetrznego, a takze
czynnik rozwigzywania probleméw spotecznych. (..) Jednak obsesyjne wrecz
zainteresowanie polskich mediéw polityka wydaje sie nasza lokalng specyfika.
(M.MrozowskKi, s. 35-37)

Skupienie uwagi na wtasnych problemach spotecznych w podobnej proporcji jak to byto
we wszystkich badanych mediach widoczne jest takze z punktu widzenia analizy
wybranej prasy, aczkolwiek wyniki zbiorczego zestawienia spraw spotecznych i polityki

krajowej w mediach polskich i niemieckich nie s3g tak odlegte od siebie (43% i 36%).

Prasa polska = SPOL

1%_8%
2% —\ \ M PK

31% mpz
B GOsP
B HIS

M ZDR

\— 12% SPOR

15%

Rys. 3
Legenda: patrz opis Rys. 1

Uzasadnione moze by¢ tu zatem przekonanie, Ze zaklasyfikowanie pewnych

probleméw do Kkategorii ,spoteczenstwa” i ,polityki krajowej” moze wynikac



z odmiennej interpretacji tego co jest spoteczne, a tego co polityczne ze wzgledu na

wspomniane wcze$niej nakladanie sie i przenikanie sie tych obszaréw.

Prasa niemiecka SPOL

o B PK
39,0%_ 6% 13%
" p7

B GOSP

B HIS

B ZDR
SPORT
NAU
PLOT

34% KiM

Rys. 4
Legenda: patrz opis Rys. 1
Analizujgc te dane dotyczace prasy na dwie jeszcze sprawy warto zwréci¢ uwage.

Po pierwsze widoczna jest wyrazna réznica w przekazie o sprawach polityki
zagranicznej (czyli sprawach o tresciach i znaczeniu miedzynarodowym) na rzecz
mediow niemieckich. Moze to wynika¢ z wcze$niejszych wnioskéw zaczerpnietych
z badan Andrzeja Szpocinskiego i uniwersalizmie i partykularyzmie przekazu
medialnego. Ale zaskakujgcym wynikiem jest pojawianie sie informacji ze sfery
gospodarki; tu widoczna jest niewielka wprawdzie, ale przewaga tych informacji
w mediach polskich (19% do 13% w mediach niemieckich). Mozna sformutowac
wniosek, ze ws$rdd informacji zaliczanych do kategorii ,polityki zagranicznej”
w przypadku mediéw niemieckich moze sie znajdowac znaczna cze$¢ odnoszaca sie do
spraw gospodarczych, chociazby ze wzgledu na kluczowa pozycje Niemiec
w rozwigzywaniu probleméw wielu krajow europejskich, dotknietych w stopniu
wiekszym (jak Grecja) lub mniejszym (jak Hiszpania i Portugalia) kryzysem
ekonomicznym i finansowym.

Dokonujac analizy tre$ci zawartych w telewizyjnych programach informacyjnych
podobne tendencje jak to byto w prasie zauwazalne sg w konfrontacji zainteresowaniem
mediéow sprawami spotecznymi i polityka krajowa (sumujac te dwie Kkategorie
w przypadku mediéw polskich jest to 32% informacji, w mediach niemieckich tylko

25%). (Roznica jest wiec istotna), natomiast zupelnie niespodziewany wynik dotyczy
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zestawienia spraw miedzynarodowych i gospodarczych, gdzie przewaga tych zagadnien
w mediach niemieckich jest przygniatajgca (sumujgc jest to odpowiednio w mediach

polskich tylko 13 % i3%, a w mediach niemieckich az 23% i 19%).

Polskie stacje telewizyjne

13%

2%’_}

H SPOL

W PK

m Pz

B GOSP

mHIS

mZDR
SPORT
NAU
PLOT
KiM

35%_/

Rys. 5
Legenda: patrz opis Rys. 1

Do$¢ zastanawiajgce wyniki dotycza dwdch innych kategorii informacji: ,sportu”
i ,kultury oraz mediéw”, odpowiednio w mediach polskich i niemieckich w kategorii
»sport” wystepuje przewaga tej problematyki w mediach polskich( 35% do 21 % w
mediach niemieckich), podobnie w przypadku kategorii ,kultury i mediéw” widoczna
jest drastyczna dominacja przekazéw w mediach polskich w poréwnaniu z niemieckimi:
13% i tylko 3%. W badaniach Andrzeja Szpocinskiego znajdujemy w tych dwoch
przypadkach inspiracje do interpretacji takze tych wynikoéw. Autor badan nad stacjami
radiowymi formutuje teze o ,deterytorializacji przestrzeni spotecznej”, zaliczajac do tej
kategorii teoretycznej wiekszo$¢ przekazow medialnych. Tym co moze wytamywac sie z
tego modelu jest sport i kultura artystyczna.

W przypadku sportu i kultury chodzi o schemat myslenia w kategoriach ,my-oni”,
,inni-swoi”, ale w obu przypadkach mamy do czynienia z r6znymi stanami emocjonalno-
spotecznymi. ,Kultura artystyczna innych - pisze Szpocinski - woéwczas kiedy
doswiadczana jest jako dziedzictwo, jest t3 sferg odnoszenia sie do innych, w ktoérej
relacje pozytywne zdecydowanie dominuja nad negatywnymi. (...) ZaangazZowanie
emocjonalne w zycie sportowe innych narodéw do pewnego stopnia dziala podobnie,

ale analogia ta nie jest zupetna. Dziedzictwo artystyczne jest trwate i taki sam charakter
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maja zbudowane na nim wiezi z innymi, przywigzanie do klubow ma charakter

sytuacyjny, podobnie jak wspolnota przez przywigzanie. (s. 109)

Wydaje sie, Ze wtasnie ,terytorializacja” i ,,deterytorializacja” przestrzeni

spotecznej jest tg kategorig interpretacyjng, ktéra mozna zastosowaé¢ do zrozumienia

wynikéw tych analiz.

Niemieckie stacje telewizyjne

4%

3%

H SPOL

m PK

mPZ

B GOSP

W HIS

mZDR
SPORT
NAU
PLOT
KiM

Rys. 6

Legenda: patrz opis Rys. 1

Ale warto jeszcze przyjrze¢ sie, jak te wyniki ksztaltowaly sie w sensie

iloSciowym w rozktadach iloSciowych w odniesieniu do poszczegélnych mediow

prasowych i telewizyjnych.

RZECZ-
POSPOLITA GW FAKT | POLITYKA | TVP1 TVN | POLSAT | Suma

Spoteczenstwo 61 48 56 46 40 35 65 351
Polityka krajowa 23 18 51 12 21 31 20 176
Polityka 29 26 3 8 24 12 15 117
zagraniczna
Gospodarka 38 16 2 10 6 1 14 87
Historia 9 3 0 8 0 0 0 20
Zdrowie 6 11 3 1 1 3 8 33
Sport 10 8 4 2 66 87 59 236
Nauka 4 4 0 6 3 2 2 21
Plotki 2 1 40 0 1 6 1 51
Kultura i media 15 24 0 40 25 13 13 130

197 159 159 133 187 190 197 1222

W mediach polskich w stosunku do mediéw niemieckich zauwazalna jest

wyraznie réznica w rozktadach informacji dotyczacych zaréwno rodzaju medium, jak

i akcentu potozonego na konkretne kategorie tematow.
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FAZ SZ BILD | DER SPIEGEL ZDF RTL Suma

Spoteczenstwo 35 40 24 12 26 40 177
Polityka krajowa 60 56 73 32 24 25 270
Polityka 88 50 50 16 44 42 290
zagraniczna
Gospodarka 35 47 77 13 38 43 253
Historia 4 3 0 0 0 0 7
Zdrowie 2 4 3 0 4 10 23
Sport 12 9 14 6 42 47 130
Nauka 7 12 3 11 6 4 43
Plotki 0 4 37 0 8 11 60
Kultura i media 17 22 6 22 6 7 80

260 247 287 112 198 229 1.333

Ale na kilka z tych zestawien danych warto zwrdéci¢ uwage.

odwrocenie proporcji dotyczacych kategorii spraw spoteczenstwa i polityki
krajowej w prasie polskiej i niemieckiej, z wyrazng dominacjg Kkategorii
»Spoteczenstwo” w prasie polskiej (wyjatek stanowi polski Fakt); inna sytuacja
dotyczy telewizji, ale tu z kolei brak jest zauwazalnej prawidtowoSci
w odniesieniu do telewizji publicznej i komercyjnej;

wyrazna przewaga informacji o tematyce miedzynarodowej i polityce
zagranicznej we wszystkich badanych mediach niemieckich nad polskimi,
wilacznie z drastyczng przewaga Bilda nad Faktem (50 do 3); podobna
dysproporcja dotyczy tez w tych dwoéch gazetach kategorii ,gospodarka”
(odpowiednio 77 do 2). Z kolei niski wynik tych dwo6ch rodzajow tematyki
w Polityce i Der Spiegel zwigzany jest prawdopodobnie z tygodniowym, a nie
codziennym cyklem wydawania tych pism;

bardzo stabo reprezentowana jest (lub w ogole) we wszystkich rodzajach
mediow tematyka historii, zdrowia, nauki oraz plotek z zycia celebrytéw,
oczywiScie - jesli chodzi o te ostatnig kategorie - z wyjatkiem Faktu i Bilda, ale w
tych przypadkach wynika to z tabloidalnej i bulwarowej natury tych dwoch gazet;
informacje ze $wiata kultury i mediéw maja podobne wartosci iloSciowe
w polskich i niemieckich mediach prasy codziennej, ale zdecydowanie
przewazaja w polskich mediach telewizyjnych i tygodniku Polityka.

w kategorii ,sportu” we wszystkich mediach polskich i prasie niemieckiej
widoczne s3 w miare rownomierne rozktady, z wyjatkiem polskiej telewizji
(zaréwno publicznej, jak i komercyjnej), dla ktérych wyniki s3 zdecydowanie

wyzsze niz w niemieckich stacjach telewizyjnych (z zastrzezeniem, ze informacje
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sportowe badane byly w trzech stacjach polskich i tylko w dwoch niemieckich).
Mozna wiec wysungc teze, ze tak wyrazna dominacja problematyki sportowej w
telewizjach polskich moze by¢ spowodowana nagto$nieniem faktéw i wydarzen
zwigzanych z organizacjag i problemami o charakterze typowo sportowym
(reprezentacja, selekcjoner, PZPN i dziatacze, wtadze FIFA itp.) oraz
»okotosportowym” (infrastruktura, stadiony, drogi, zaplecze sportowe)
towarzyszacym przygotowaniom do EURO 2012. Temat ten w Niemczech nie jest
z wiadomych powodéw tak bardzo emocjonujacy i w newsach dominujg relacje z

biezacych wydarzen i rutynowe podejscie do sportowych wydarzen.

I1.2. Analiza tematyczna tresci medialnych (telewizja)

Podczas analizy tematycznej zwracano podczas badania uwage na dwojakiego
rodzaju elementy. Po pierwsze byto to zidentyfikowanie okreslonych grup tematéw,
dominujacych w polskich i niemieckich telewizyjnych materiatach informacyjnych. Po
drugie, na ich zestawienie z punktu widzenia formy i podmiotu przekazu.

W pierwszym przypadku, w badanym okresie (druga potowa lutego) trzy
wspomniane wcze$niej wydarzenia: kryzys w strefie euro, EURO 2012 i wybory
prezydenckie w Rosji prezentowane byty - pod r6znym katem - w stacjach telewizyjnych
Polski i Niemiec. Jesli chodzi o kryzys w strefie euro to zdecydowanie bardziej
réznorodny materiat wystepuje w niemieckich programach informacyjnych. W obu
krajach pojawiat sie watek ,grecki”: 1. negocjacje w sprawie przyznania Grecji pomocy,
2. wptyw kryzysu i konsekwencje na kraje w strefie euro i poza nig (w tym: na Niemcy i
Polske) - banki (Commerzbank), firmy (Siemens) i podatnikow, 3. stereotypy o narodach
(np. Grecji) w zwigzku z kryzysem w strefie euro, 4. protesty w Grecji w zwigzku z
kryzysem, 5. decyzja o przyznaniu Grecji pomocy. Ale juz pozostate tematy pozostaja
wylacznie w wydaniu niemieckich mediow telewizyjnych: rola Wolfganga Schauble
w kryzysie greckim i ataki na jego osobe (m.in. przez prezydenta Grecji), glosowanie nad
pakietem ratunkowym dla Grecji w Bundestagu, orzeczenie niemieckiego Trybunatu
Konstytucyjnego wzmacniajagce kompetencje Bundestagu przy ratowaniu euro,
argumenty za i przeciw pozostaniu Grecji w strefie euro, sytuacja we Wtoszech,

Portugalii, Hiszpanii, Irlandii, "Tréjka" - wspoétdziatanie Europejskiego Banku
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Centralnego, MFW i UE w zwalczaniu kryzysu, obnizZenie ratingu Grecji przez agencje
ratingowe, umorzenie potowy diugu greckiego wobec prywatnych wierzycieli, greckie
problemy strukturalne - Kkorupcja, scena polityczna Grecji oraz przysztos¢ UE
w kontekscie kryzysu.

Obecnos¢ tych wszystkich watkow wigze sie przede wszystkim z jednej strony
z kluczowa pozycja Niemiec w Unii Europejskiej, z drugiej strony z ogromnym
zaangazowaniem finansowym tego kraju w ratowanie greckich finanséw. Jednym
stowem niemiecka opinia publiczna z racji poziomu zycia i kondycji gospodarczej
Niemiec moze by¢ zZywotnie zainteresowana stopniem i skalg niemieckiej pomocy
materialnej dla Grecji. Media wychodza naprzeciw takiemu zainteresowaniu,
dostarczajac informacji o podejmowanych dziataniach i wtgczajgc je w sfere dyskursu
publicznego.

Z kolei odwrdcenie tej sytuacji nastepuje w przypadku doniesien o Mistrzostwach
Europy w pitce noznej. W przypadku programdéw niemieckich wystepuja informacje
o przygotowaniach druzyn na ME, o dwoch odrebnych komitetach organizacyjnych dla
Polski i Ukrainy (inaczej niz to byto w przypadku ostatnich ME), o oczekiwaniach
zdobycia tytutu mistrza ME wobec druzyny Joachima Loewa. Tematy te sg obecne takze
w polskich stacjach telewizyjnych, ale ponadto takze te, ktore dotycza Polski jako
wspotgospodarza mistrzostw. Sa to przede wszystkim watki
o charakterze infrastrukturalnym, wazkim na kilka miesiecy przed najwazniejszym
z historycznego punktu widzenia wydarzeniem sportowym w Polsce: przygotowanie
infrastruktury na ME (drogi, dworce, stadiony) w Polsce i na Ukrainie, sprawa otwarcia
Stadionu Narodowego (odwotany mecz o superpuchar Polski) i otwarcie stadionu
w konteks$cie meczu Polska-Portugalia, dymisja i premia dla prezesa Narodowego
Centrum Sportu.

Jesli chodzi o wydarzenie o charakterze zewnetrznym wobec Polski i Niemiec
czyli wybory prezydenckie w Rosji, to w stacjach telewizyjnych obu krajéw wystepowat
ten sam typ informacji: kampania i przygotowania do wyboréw (kandydaci, komitety
i spoty wyborcze, obserwatorzy), demonstracje za i przeciw Wiadimirowi Putinowi jako
kandydatowi na prezydenta Rosji, prognozy i analizy sytuacji wyborczej, obietnica
Putina powaznego dozbrojenia rosyjskiej armii w nastepnej dekadzie oraz informacja
o rzekomym zamachu na Putina oceniana przez wiekszo$¢ ekspertéw jako element

kampanii wyborczej (ta ostatnia tylko w telewizyjnych mediach niemieckich).
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We wspomnianych weczes$niej badaniach przeprowadzonych w 2008 roku,
charakteryzowanych przez Macieja Mrozowskiego, dotyczacych konstrukeji, zawartosci
oraz warsztatu dziennikarskiego podczas tworzenia newséw, wyrédzniono kilka
elementéw konstrukcji komunikatu informacyjnego. Na potrzeby tego badania
wykorzystanych z tego zestawienia zostalo kilka kategorii, ktére pokrétce warto
omowic.

Jesli chodzi o kategorie elementéw konstrukcji newsa, to materiaty pochodzace
ze stacji niemieckich wydaja sie bardziej réznorodne i ,pojemne” pod wzgledem formy,
np. w stacji ZDF dominuje element opisu wydarzenia, w stacji RTL poszczegélne
elementy: opis zdarzenia, przyczyny, skutki, wyjasnienia pozostajg na podobnym
poziomie iloSciowym, ale wyraznie zminimalizowany jest komentarz do nich, co
w znacznie mniejszym stopniu wystepuje w stacji ZDF. W polskich stacjach, niezaleznie
od tego czy publicznych czy komercyjnych bardzo podobne sa wysokie wartoSci
odnoszace sie do materiatu filmowego, opisu wydarzenia, wyjasnien i komentarza, ale
juz nieco nizsze dotyczace analizy przyczyn i skutkéw zdarzenia.

W obu stacjach niemieckich i polskiej stacji TVN dominuje forma prostego,
jednostronnego przekazu, na podobnym poziomie jest forma przekazu ztozonego, dwu
i wielostronnego we wszystkich stacjach ze zdecydowanym wyjatkiem TVN. A co do
obecnosci ré6znych punktéw widzenia, to tak jak w mediach niemieckich dominuje forma
rownowaznych punktéw widzenia, tak w mediach polskich odwrotnie -
nierownowaznych. Podobne odwrocenie tendencji widoczne jest na podstawie
wynikéw dotyczacych charakteru wyjasnien. W stacjach niemieckich zdecydowanie
wiekszy nacisk potozony jest na motywy i cele dziatania uczestnikow, w polskich na
warunki i okolicznosci zewnetrzne. Co do elementéw ,ocennych” w wyjasnieniach
i komentarzu, to w mediach niemieckich zdecydowanie przewaza nastawienie
neutralne, w mediach polskich dominujg elementy oceny negatywnej, zwtaszcza w TVP1
i TVN. Wcigz wiec funkcjonuje w tych krajach odmienny sposéb uprawia
dziennikarstwa: w Niemczech model, ktéry kiedy$ Kapuscinski nazwat kontynentalnym,
polegajagcym na rozdzieleniu komentarza od informacji o faktach (model BBC),
w polskim model dziennikarstwa zaangazowanego, w ktérym dziennikarz wystepuje
w roli kreatora zaangazowania sie po okre$lonej stronie i takie przyporzadkowanie
w jakims$ sensie narzuca poprzez swoje zachowanie, opinie i ocene zdarzen.

Interesujace wydajg sie dane dotyczace perspektywy komentarza. Tu w stacjach

niemieckich komentarz koncentruje sie na sytuacji miedzynarodowej i problemach
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globalnych, w mniejszym stopniu na panstwie i systemie spotecznym. W stacjach
polskich zdecydowanie nacisk w komentarzach potozony jest na problemy
i zjawiska spoteczne i tzw. sprawy zwyktych ludzi, ale takze sprawy panstwa i systemu
spotecznego (czyli prawdopodobnie gtéwnie sprawy polityczne).

Potwierdzaja sie zatem wnioski z badania pozycjonowania tresci
o uniwersalizmie tre$ci w mediach niemieckich i partykularyzmie w mediach polskich.
Ale wiazg sie z tym jeszcze trzy do$¢ wazne kwestie.

Po pierwsze, o ile wida¢ réznice - chocby te opisane wyzej — miedzy stacjami
niemieckimi i polskimi, to praktycznie niewidoczne sg odmienne podejscia do form
prezentacji materiatéw informacyjnych w mediach publicznych i komercyjnych, tak
w Niemczech, jak i w Polsce. Swiadczy to unifikowaniu sie treéci i formy przekazu
niezaleznie od wtascicielskiego charakteru mediéw, sytuujacego te media w innych
fragmentach medialnego rynku. Rynek jest jeden, a wszystkie media podlegaja tym
samym zasadom, czyli zasadom komercjalizacji i dominacji kultury masowej w zyciu
spotecznym. Jest to takze efekt zestandaryzowanego formatowania samych programoéow
informacyjnych w telewizjach catego $wiata oraz zachowania dziennikarzy w tych
programach.

Po drugie, w mediach polskich, podobnie zresztg jak w catym polskim zyciu
publicznym (takze politycznym) tresci medialne s3 wyraZnie spersonalizowane i to
w dwoch wymiarach: koncentrowania uwagi na osobach, a nie procesach czy zjawiskach
w szerokiej perspektywie np. europejskiej lub Swiatowej oraz odnoszenia tresci do
spraw zwyktych ludzi. Model mediéow wspétczesnych wymaga schlebiania potrzebom na
takim poziomie kulturowym, na jakim znajduje sie masowy odbiorca, a model mediow
zaangazowanych w znacznym stopniu te tendencje wzmacnia, czynigc je dominujgcymi.

Po trzecie wreszcie, w przypadku telewizyjnych mediéw niemieckich i polskich
mamy do czynienia z odmiennym podejsciem do ukazywania rzeczywistosci i rangi
pewnych klas zdarzen, konstruujgcych wyobrazenia obywateli-odbiorcow mediéw na
temat otaczajacego $wiata. Jednym stowem chodzi o metody selekcji informacji i granice,
gdzie nastepuje selekcja, a zaczyna sie manipulacja, czyli odwieczne pytania o réznice
miedzy przekazem medialnym a propaganda. To jest w duzym stopniu pytanie
o kondycje mediow i dziennikarstwa w tych dwoch krajach, ale jest to takze pytanie
0 obiektywizm, a przynajmniej bezstronno$¢ przekazu, majacymi istotny wptyw na

przedstawianie autentycznego, a nie zdeformowanego obrazu Swiata.
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I1L. Swiat globalny - tak, globalna wioska - nie

Zagospodarowanie przestrzeni komunikacyjnej w Polsce i w Niemczech z punktu
widzenia struktury tadu medialnego, ale i natury samych mediéw jest zbliZone,
podobnie jak to zreszta dzieje sie w Europie i na $wiecie. Jest to zgodne z logika
procesow globalizacji i modernizacji. Ale czynnikami réznicujagcymi przekaz medialny
moze by¢ sposdb takiego przekazu i tresci transmitowane do odbiorcéow. Z kolei tresci
odbierane jako wspoélne dla jakiej$ zbiorowos$ci moga tworzy¢ ramy autentycznej
wspdlnotowosci, analogicznej do tego rodzaju wspélnoty, ktéra wytwarza sie wokoét
wydarzen i zjawisk sportowych.

O ten rodzaj wspoOlnotowosci w wymiarze europejskim upominat sie
w przytoczonym cytacie Habermas, nawigzujagc do koncepcji sfery publicznej jako
przestrzeni dialogowej i komunikacyjnej, bedacej emanacja wspélnoty w nowoczesnej
epoce informacyjnej. O dylemacie tkwigcym w technologicznych zatozeniach
i spotecznej realizacji pisat Ryszard Kapus$cinski, odrézniajac globalizacje od koncepcji
globalnej wioski: ,MacLuhan marzyt, ze ludzka rodzina zjednoczy sie wokot telewizora.
Podobnie jak dawniej mieszkancy wiosek gromadzili sie wokoét ognia. Ale §wiat poszedt
w innym kierunku. Wspoétczesny swiat nie tworzy wspdlnoty opartej, jak na wsi, na
wzajemnej znajomosci i trwatych wieziach. Wspoétczesny swiat wypetnia thum, kazdy
biegnie w swoim kierunku, nikt z nikim nie rozmawia, nikt nikim sie nie interesuje. To
globalne miasto, ze swoimi slumsami, bezrobociem, migracja. Globalna wioska za$ to
jedna z bardziej fatszywych idei dotyczacych wspotczesnego Swiata.” (R. Kapuscinski,
Lapidarium VI, Warszawa 2007, s. 109-110).

Na podstawie juz tych kilku wynikéw badan poréwnawczych wida¢ wyraznie, Ze
media w tym sensie tworza spoteczenstwo, Ze schlebiaja potrzebom odbioréw
dostosowujac do jego gustow forme przekazu i jego tre$¢. Problem polega na tym, Ze
z powodoéw rynkowych i procesu komercjalizacji kazde medium pragnie
w nieskonczonos$¢ rozszerza¢ swoj target, docierajagc do jak najszerszego kregu
czytelnikéw, widzéw czy stuchaczy. Taki krag oséb nigdy nie stanie sie wspolnota,
ogniskujaca sie woko6t wyznawanych wartosci, ale podklasg kultury masowej,
odwotujagcej sie do wytworéw kultury popularnej. Dominujagcy w Niemczech

uniwersalizm tres$ci przekazu nad polska wersjg jego lokalnosSci jest w jednym
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i w drugim przypadku miarg myslenia w kategoriach dwoch wersji wspolnotowosci:
w pierwszym przypadku dominujacej aspiracji odbiorcéw do bycia obywatelami swiata
i Europy, w drugim upowszechnionego wspdlnotowego przezywania wtasnych loséw
i zdarzen, z ograniczonym zapotrzebowaniem poznawczym do odwotywania sie do

spraw $wiata europejskiego tez czy pozaeuropejskiego.
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Suma newsow (S) 23 16 13 12 14
A. Element konstrukcji newsa
Materiat filmowy 69,6% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Opis zdarzenia, zdarzen 100,0% 100,0% 92,3% 91,7% 85,7%
Przyczyny 60,9% 75,0% 69,2% 50,0% 50,0%
Skutki 73,9% 75,0% 46,2% 66,7% 57,1%
Wyjasénienia 78,3% 100,0% 84,6% 83,3% 71,4%
Komentarz 47,8% 25,0% 92,3% 100,0% 78,6%
B. Opis zdarzenia
Opis prosty, jednostronny 60,9% 68,8% 38,5% 83,3% 50,0%
Opis ztozony, dwu- i wielostronny 34,8% 31,3% 30,8% 8,3% 35,7%
Rézne punkty widzenia - réwnowaznie 30,4% 31,3% 15,4% 0,0% 7.1%
Rézne punkty widzenia - nierownowaznie 4,3% 6,3% 46,2% 25,0% 35,7%
C. Osoba udzielajaca wyjasnien
Uczestnik zdarzen 43,5% 18,8% 53,8% 41,7% 42,9%
Przedstawiciel instytucji 26,1% 0,0% 46,2% 58,3% 64,3%
Niezalezny ekspert 8,7% 0,0% 38,5% 8,3% 21,4%
Polityk, przedstawiciel organu wiadzy 34,8% 31,3% 30,8% 50,0% 50,0%
Reporter 65,2% 81,3% 100,0% 75,0% 78,6%
Obserwator 17,4% 0,0% 30,8% 8,3% 35,7%
D. Charakter wyjasnien
Motywy i cele dziatania uczestnikéw 78,3% 87,5% 61,5% 66,7% 28,6%
Konfrontacja réznych celéw i racji 30,4% 37,5% 53,8% 50,0% 50,0%
Wypowiedzi ekspertow 13,0% 6,3% 30,8% 8,3% 28,6%
Warunki i okolicznoci zewnetrzne 52,2% 50,0% 84,6% 75,0% 71,4%
E. Osoba komentujaca
Brak komentarza - tylko prezentacja newsa (Moderator) 43,5% 37,5% 7,7% 0,0% 28,6%
Reporter 47,8% 50,0% 92,3% 100,0% 71,4%
Niezalezny ekspert 4,3% 0,0% 231% 8,3% 14,3%
Przedstawiciel instytugji 8,7% 6,3% 231% 25,0% 35,7%
Polityk, przedstawiciel organu wiadzy 8,7% 18,8% 30,8% 50,0% 50,0%
F. Perspektywa komentarza
Sprawy zwyklych ludzi 8,7% 6,3% 76,9% 83,3% 78,6%
Problemy i zjawiska spoteczne 17,4% 0,0% 84,6% 91,7% 85,7%
Panstwo, system spoteczny 69,6% 75,0% 84,6% 83,3% 71,4%
Sytuacja miedzynarodowa, globalizm 82,6% 93,8% 30,8% 25,0% 50,0%
Satyra, refieksja 0,0% 0,0% 23,1% 0,0% 28,6%
G. Oceny zawarte w wyjasnieniach i komentarzu
Ocena pozytywna 4,3% 6,3% 7,7% 16,7% 21,4%
Ocena negatywna 0,0% 0,0% 53,8% 50,0% 35,7%
Ocena ambiwalentna 4,3% 25,0% 15,4% 8,3% 14,3%
Nastawienie neutraine 87,0% 75,0% 231% 25,0% 35,7%

Dane w procentach liczone od sumy newséw (S). S- liczba newséw bedaca podstawg oprocentowania. Zastosowana metodologia
badania zblizona jest do metodologii badan przeprowadzonych przez Macieja Mrozowskiego (por. Maciej Mrozowski, Telewizyjne

programy informacyjne — polskie i zagraniczne (analiza poréwnawcza, ,Studia Medioznawcze” 3/2009).
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